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A- ACIKHAVA

Acgikhava kategorisi ev dis1 pazarlama iletisimi ¢alismalarindaki yaraticiligi 6dillendirir. Kamuya agik
alanlarda/mekanlarda tiiketiciye dokunarak marka deneyimine katki saglayan fikirler
degerlendirilecektir. Bu kategoride yarisan ¢calismalarin agikhava mecrasi i¢in yaratilmis olmasi
gerekmektedir.

Acikhava ana kategorisi, Sektorel ve Ozel olmak {izere ikiye ayrilir.

Acgikhava (sektorel ve 6zel) ve Basin (sektorel ve 6zel) kategorilerine birebir ayni isin uyarlamasi
katilamaz. Seri bir isin Ag¢ikhava ve Basin mecralarina uyarlanmig versiyonlari ile hem Basin
kategorisinden hem de Agikhava kategorisinden bagvuru yapilamaz. Bir isin serisi olarak iiretilmis
kreatif iceriklerin bir kismi ile Basin kategorisine, bir kismiyla da A¢ikhava kategorisine basvuru
yapilamaz.

AS- SEKTOREL KATEGORILER

Belirli bir sektor veya endiistri alaninda gergeklestirilen yaratici reklam projelerinin degerlendirildigi
kategorilerdir. Kategori dokiimanindaki tanimlar, o kategoriye girebilecek iiriin/hizmet tiirleri
hakkinda rehberlik saglar.

Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir.
AS01 Hizh Tiiketim

Gida; ¢ikolata, sekerleme, cerez; icecekler, kozmetik, kisisel bakim/glizellik; ev temizlik iiriinleri. Bu
baglik altinda yer alan {iriinlerin promosyon amagli ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

AS02 Dayanikh Tiiketim

Ev, konut, mobilya, dekorasyon; elektronik ve beyaz esya. Bu baslik altinda yer alan
iiriinlerin/hizmetlerin promosyon amagh ¢aligmalari da bagvurabilir.

AS03 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iirtinleri, lastik, motor yag1, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii icerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirli hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyi, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, iilke reklamlari. Turizm/tagimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

AS04 Hizmet

Bankacilik, sigorta ve finansal hizmetler, sanal para servisleri ve borsa isleri; teknoloji hizmetleri,
telekomiinikasyon hizmetleri, telekom operatorleri, internet servis saglayicilari, arama motorlar1 ve
tiim iletisim saglayicilari, telekom operatdrlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama
iletisimleri, sadakat programu iletigimleri ile telekom operatdrlerinin markali hizmetleri bu
kapsamdadir. Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amagli ¢alismalari da basvurabilir.
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AS05 Kurumsal Imaj ve Ozel Giinler

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajina katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iligkin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dahili/harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi niyet gosterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacini giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 gekmeye yonelik, farkindalik yaratic1 imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki gériisiinii’konumunu ortaya koyan belli bir goriise kars1 ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisim ¢alismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢aligmalar, kutlamalar,
sponsorluk, ddiiller, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir. Bu kategori 6zel giinlerin iletigim firsatlarin1 degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis igin
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar igindir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar
giinii, sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb.

AS06 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltlirel hizmetler, cevre ve yerel hizmetler vb.

AS07 Diger

Bagka herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar; B2B, medya, yayn, dijital platformlar,
eglence, saglik ve saglik iirlinleri, kiiltlir ve sanat, spor, hobi, oyuncak, kirtasiye malzemeleri; evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik {iriinler; prezervatif, egitim, yarigma, bahis siteleri vb. Bu baglik
altinda yer alan iirinlerin/hizmetlerin promosyon amagl ¢aligsmalari da basvurabilir.

ASO08 Perakende, E-Ticaret , Moda ve Aksesuar

Farkli marka ve iirtinlerin perakende olarak birlikte satildig1 noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online agik artirma.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, ¢anta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

AO- OZEL KATEGORILER

Ozel kategoriler, reklam projelerinin sektdrel simirlamalarin disinda degerlendirildigi kategorilerdir,
belirli bir i durumunu veya zorlugunu ele almak i¢in tasarlanmistir. Bu kategorilere bagvuran yaratici
reklam projeleri, kendi sektdrel kategorilerinden de bagvuruda bulunabilir ancak burada bagvurular,
kategoriler 6zelinde belirlenen kriterler kapsaminda degerlendirilir. Bagvurunuzun kategori taniminin
kriterlerini karsiladigindan emin olmak i¢in kategori tanimlarini inceleyeniz.

Ozel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir. Bagvurular sektor ayrimi
gozetmeksizin degerlendirilecektir.

AO01 Acikhava Kampanyasi
Bu alt kategoride basvurular sektor ayrimi gozetmeksizin degerlendirilecektir. Ayni kampanya i¢in

birden ¢ok acgikhava mecrasmin kullanildigi calismalar bu kategoride yarigir. Farkli agikhava
uygulamalari ayr1 gorseller olarak sisteme yiiklenerek bagvuru yapilmalidir.
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AQ002 Etkilesimli Acikhava

Burada statik dijital billboard uygulamalari olabilecegi gibi, hedef kitleleri ile etkilesime gecerek farkli
kullanic1 deneyimi yasatmay1 amaglayan caligmalar veya online etkilesimi amaglayan ¢aligmalar da
yarigabilir. Teknolojinin kullanildigi ¢aligmalarda iletisim stratejisinin ¢ikis noktasinin agikhava
mecrasi olmasi degerlendirme kriterleri arasinda yer alacaktir. Bu baslik altinda yer alan
iirlinler/hizmetler i¢in hazirlanan promosyon amagli ¢alismalar da bu kategoriye bagvurabilir.

AO03 Ambient — Biiyiik

Geleneksel olmayan biiyiik 6l¢ekli ambient kullanimlarinin, marka mesajini tiiketici ile yenilik¢i ve
yaratici bir uygulamayla bulusturmasi beklenmektedir. Sokak etkinlikleri ve her tiirlii geleneksel
olmayan agikhava medya kulanim1 bu kategoride degerlendirilir.

Etkinlik ¢caligmalari i¢in yapilacak bagvurularda; etkinlikte ne yapildigina yonelik olarak, etkinligin
ierigine uygun olan kategoriyi degerlendirebilirsiniz. (Tasarim- T10 Enstalasyon ve Etkinlik
Tasarimi, Acikhava - AOO3 Ambient - Biiylik, Medya - MO10 Ozel Etkinlik Kullanimi)

AO04 Ambient — Kiiciik

Geleneksel olmayan kii¢iik 6l¢ekli ambient kullanimlariin, marka mesajimi tiiketici ile yenilikgi ve
yaratici bir uygulamayla bulusturmasi beklenmektedir. Kiigiik basili malzemeler ile her tiirlii elde
taginan (veya esdeger boyuttaki) fiziksel objeler bu kategoride degerlendirilir.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

1-Seg¢ici kurul degerlendirmeleri i¢in kreatif gorsel:

e 72 dpi ¢oziiniirliikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise ylikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

2-Secici Kurul degerlendirmeleri i¢in uygulama kanit fotograflar::
e Dosya yilikleme alanindaki Kanit boliimiine yiiklemeniz gerekmektedir.
e 1920 x 1080 piksel, 72 dpi, JPEG, RGB

Not: Eger isinizi anlatmak i¢in vaka videosu gondermeye ihtiya¢ duyuyorsaniz yiiklemeniz gereken
format asagidadir:

e Dosya yiikleme alanindaki Case boliimiine yiiklemeniz gerekmektedir.

e En fazla 120 saniye, HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak
yliklenmelidir.

B- BASIN

Basim ana kategorisi, Sektdrel ve Ozel olmak iizere ikiye ayrilir.

Agikhava (sektorel ve 6zel) ve Basin (sektorel ve 6zel) kategorilerine birebir ayni igin uyarlamasi
katilamaz. Seri bir igin Acikhava ve Basin mecralarina uyarlanmig versiyonlari ile hem Basin
kategorisinden hem de Ag¢ikhava kategorisinden basvuru yapilamaz. Bir igin serisi olarak tiretilmis
kreatif iceriklerin bir kism1 ile Basin kategorisine, bir kismiyla da Agikhava kategorisine bagvuru
yapilamaz.
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BS- SEKTOREL KATEGORILER
Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir.

Birden fazla basin ilani bir kampanyanin pargalari olsa dahi, bir bagvuruda yalnizca bir kreatif gorsel
kullanilmalidir. Birden fazla kreatif gorsel igeren islerin Basin- Ozel Kategoriler altindaki Basin
Kampanyasi kategorisine bagvurmasi 6nerilir.

BS01 Hizh Tiiketim

Gida; ¢ikolata, sekerleme, cerez; icecekler, kozmetik, kisisel bakim/giizellik; ev temizlik iiriinleri. Bu
baslik altinda yer alan {iriinlerin promosyon amagli ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

BS02 Dayanikh Tiiketim

Ev, konut, mobilya, dekorasyon; elektronik ve beyaz esya. Bu baglik altinda yer alan
iirinlerin/hizmetlerin promosyon amagh caligmalar1 da bagvurabilir.

BS03 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
irtinleri, lastik, motor yagi, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii icerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamayi1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyti, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, iilke reklamlar1. Turizm/tagimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

BS04 Hizmet

Bankacilik, sigorta ve finansal hizmetler, sanal para servisleri ve borsa isleri; teknoloji hizmetleri,
telekomiinikasyon hizmetleri, telekom operatdrleri, internet servis saglayicilari, arama motorlari ve
tiim iletisim saglayicilari, telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama
iletisimleri, sadakat programu iletisimleri ile telekom operatorlerinin markali hizmetleri bu
kapsamdadir. Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amach ¢alismalari1 da bagvurabilir.

BS05 Kurumsal imaj ve Ozel Giinler

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajima katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iliskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dahili/harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi niyet gosterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacim giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 cekmeye yonelik, farkindalik yaratici imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriisiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise karsi ¢cikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisim calismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢alismalar, kutlamalar,
sponsorluk, ddiiller, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir. Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarini degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis igin
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar
giini, sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb.

BS06 Sosyal Sorumluluk
Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti iglevi tagiyan, sosyal bir soruna ¢oziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltlirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.
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BS07 Diger

Bagka herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar; B2B, medya, yayn, dijital platformlar,
eglence, saglik ve saglik iirlinleri, kiiltiir ve sanat, spor, hobi, oyuncak, kirtasiye malzemeleri; evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik iirlinler; prezervatif, egitim, yarigsma, bahis siteleri vb. Bu baglik
altinda yer alan {irinlerin/hizmetlerin promosyon amagcli ¢alismalari da basvurabilir.

BS08 Perakende, E-Ticaret , Moda ve Aksesuar

Farkli marka ve {irlinlerin perakende olarak birlikte satildig1 noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online agik artirma.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, canta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

BO- OZEL KATEGORILER

Ozel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir. Bagvurular sektor ayrimi
gbzetmeksizin degerlendirilecektir. Seri ilanlar bu kategoriden bagvuru yapabilir.

BO01 Basin Kampanyasi

Bu alt kategoride bagvurular sektor ayrimi gozetmeksizin degerlendirilecektir. Ayni kampanya i¢in
birden ¢ok basin ilaninin kullanildig1 ¢aligmalar bu kategoride yarisir. Farkli basin uygulamalar ayr
gorseller olarak sisteme yiiklenerek bagvuru yapilmalidir.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

1-Secici kurul degerlendirmeleri i¢in kreatif gorsel:

e 72 dpi coziiniirliikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

2-Secici Kurul degerlendirmeleri i¢in uygulama kanit fotograflar::
e Dosya yilikleme alanindaki Kanit bdliimiine yiiklemeniz gerekmektedir.
e 1920 x 1080 piksel, 72 dpi, JPEG, RGB

Not: Eger isinizi anlatmak i¢in case (vaka) videosu gondermeye ihtiya¢ duyuyorsaniz yiiklemeniz
gereken format asagidadir:

e Dosya yiikleme alanindaki Case boliimiine yiiklemeniz gerekmektedir.

e En fazla 120 saniye, HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak
yliklenmelidir.
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BY - BOLGE YARISMASI

BYB- BASIN

e Basm (BYB) Sektorel alt kategorileri i¢inden yalnizca bir alt kategoriden basvuru
yapilabilecektir.

e Bu kategoriye bagvurular tekildir. Birden fazla basin ilani bir kampanyanin pargalar1 olsa dahi,
sadece basvuru ile ilgili gorsel sisteme yliklenmelidir.

BYBI1 Hizh Tiiketim

Gida; cikolata, sekerleme, gerez; icecekler, kozmetik, kisisel bakim/giizellik; ev temizlik iirlinleri. Bu
baslik altinda yer alan {iriinlerin promosyon amagli ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

BYB2 Dayamkh Tiiketim

Ev, konut, mobilya, dekorasyon; elektronik ve beyaz esya. Bu baglik altinda yer alan
iiriinlerin/hizmetlerin promosyon amagl ¢aligmalari da bagvurabilir.

BYB3 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iirtiinleri, lastik, motor yag1, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyi, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, iilke reklamlari. Turizm/tagimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satislara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

BYB4 Hizmet

Bankacilik, sigorta ve finansal hizmetler, sanal para servisleri ve borsa isleri; teknoloji hizmetleri,
telekomiinikasyon hizmetleri, telekom operatdrleri, internet servis saglayicilari, arama motorlar1 ve
tiim iletisim saglayicilari, telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama
iletigimleri, sadakat programu iletisimleri ile telekom operatorlerinin markali hizmetleri bu
kapsamdadir. Bu baglik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amacli ¢aligmalari da bagvurabilir.

BYB5 Kurumsal imaj ve Ozel Giinler

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajina katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iligskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dabhili/harici paydaglara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi niyet gdsterme, hayir iglerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacini giiden, finansal gevreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 cekmeye yonelik, farkindalik yaratict imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriigiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise kars1 ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisgim ¢alismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢aligmalar, kutlamalar,
sponsorluk, ddiiller, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir. Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarin1 degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis i¢in
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar
giinii, sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb.
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BYB6 Sosyal Sorumluluk
Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti isleri tasiyan, sosyal bir soruna ¢6ziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltiirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.

BYB7 Diger

Bagka herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar; B2B, medya, yayn, dijital platformlar,
eglence, saglik ve saglik iirtinleri, kiiltiir ve sanat, spor, hobi, oyuncak, kirtasiye malzemeleri; evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik tiriinler; prezervatif, egitim, yarigsma, bahis siteleri vb. Bu baslik
altinda yer alan iirlinlerin/hizmetlerin promosyon amagcli ¢alismalari da basvurabilir.

BYBS Perakende, E-Ticaret , Moda ve Aksesuar

Farkli marka ve iirlinlerin perakende olarak birlikte satildigi noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanl e-ticaret, yemek siteleri, online acik artirma.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, ¢anta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii icerikli ve bu sektdrde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

BYA- EV DISI/ Out of Home (OOH)

Agikhava kategorisi ev dig1 pazarlama iletisimi ¢caligmalarindaki yaraticiligr 6diillendirir. Kamuya agik
alanlarda/mekanlarda tiiketiciye dokunarak marka deneyimine katki saglayan fikirler
degerlendirilecektir.

Bu kategoride yarisan ¢aligmalarin agikhava mecrasi i¢in yaratilmig olmasi gerekmektedir. Poster,
Billboard mecrasi kullanildig1 takdirde, basin ilanlarinin birebir agikhava uygulamalari kabul
edilmeyecektir. Bu alt kategoride sektor ayrimi gozetilmez.

TMK- TEK MECRALI KAMPANYA

Kategori ayrimi gézetmeksizin film, dijital, basin, radyo, agikhava-OOH kampanyalar. TV, dijital,
basin, radyo, agikhava-OOH mecralarinda, kampanya biitlinliigli tasiyan isler yarisabilir.

Onemli Not: Onceki y1l yarismaya tekil olarak katilan bir reklam, sonraki yil bir kampanyanin pargasi
olarak yarismada yer alabilir.

BEK- ENTEGRE KAMPANYA

Medya plani dogrultusunda kullanilmig mecra sayisinin en az 3 ve 3’{in lizerinde oldugu, film, basin,
acikhava-OOH, radyo, dijital ve sinemay1 i¢eren ¢ok mecrali kampanyalarda yarisan ¢aligmalarin,
bahsi gecen mecralardan en az iigiinde yayinlanmig birer reklamdan olugmasi gerekir.

BYR- RADYO
Ozellikle radyoda yaymlanmak iizere iiretilmis ya da bu mecraya 6zgii unsurlar iceren caligmalar

yarigabilir. Radyo kategorisi sadece tekil bagvurulara aciktir. Bu kategoride ¢aligmanin ses dosyasmin
yan sira dinlendigi takdirde 2 dakika siireyi agmayacak proje videosu yiiklenebilir.
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Onemli Not: Bolge Yarismasi Radyo kategorisinde ¢alismalar sektorden bagimsiz olarak
degerlendirilir.

BYF- FILM

Bu kategoriye belli bir medya plan1 dogrultusunda TV & Sinema mecralarinda yayinlanmis reklam
filmleri veya online mecralarda yaymlanmak {izere brieflenmis, kurgulanmis, planlanmis ve
yayinlanmuis filmler yarisabilir.

BYD- DiJiTAL (YENI)

Bu kategoriye dijital projeler, dijitali merkezine alan kampanyalar, ¢cevrimici platformlarla ilgili
teknolojilerin kullanildig1 kampanyalar bagvurabilir. Web siteleri, mikro siteler, oyunlar, arama
motorlari, akilli telefonlar, tabletler, Bluetooth, SMS, MMS, WAP, GPS, mobil oyunlar ve
uygulamalar vb.

Kampanyada, konvansiyonel mecra kullanimi varsa, bu kullanim, dijital kampanyanin etkisini
artirmak amacini tagimalidir.

Sosyal medya kanallar1 6zelinde yiiriitiilen kampanyalar sosyal medya kategorisine bagvurmalidir.
Onemli Not: Bu kategoriye case (vaka) videosu ile bagvurulmasi dnerilir.

BYS- SOSYAL MEDYA (YENI)

Sosyal medya kanallar1 6zelinde yiiriitiillen kampanyalar, sosyal medya 6zelinde hazirlanmis icerikler
bu kategoriden bagvurabilir. Bir toplulukla/tiiketicilerle iliskiler olusturmak ve/veya gelistirmek icin
sosyal medyayi, bloglari, video paylasim sitelerini vb. barindirilan ¢alismalar da bu kategoriye
basvurabilir.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

1-Secici kurul degerlendirmeleri i¢in kreatif gorsel:

e 72 dpi ¢oziiniirlikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

2-Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filmi:

Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
asagidaki formatta yiiklenmelidir.

Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:
e Dosya yilikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr ayr yiiklemeniz gerekmektedir.

e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses

3- Segici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak ses dosyalar1 (BYR-Radyo):
e MP3, 56 kbps, Stereo formatinda yiiklenmelidir.

4- Secici Kurul degerlendirmeleri i¢in uygulama kanit fotograflari:

e Dosya yilikleme alanindaki Kanit bdliimiine yiiklemeniz gerekmektedir.
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e 1920 x 1080 piksel, 72 dpi, JPEG, RGB

5- Segici kurul degerlendirmeleri i¢in ilgili vaka videosu;
e Dosya yilikleme alanindaki Case bdliimiine yiiklemeniz gerekmektedir

Vaka videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde en fazla 120 saniye ve 20 saniyelik
versiyonlarda ve asagidaki formatta yiiklenmelidir.

Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali
e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.

CRAFT

CEARM - ELi ACIMAN REKLAM METNI
EARM - ELi ACIMAN REKLAM METNi ODULU

Markalar /ses tonu i¢in markanin mesaji ya da kampanyay1 somutlastiran ya da ileriye tasiyan reklam
metni. Bu kategori her tiirli mecrada uygulanmig reklam metninin bagvurusuna agiktir.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
Eli Aciman Reklam Metni kategorisi i¢in reklam metninin yazi formatinda génderilmesi onerilir.
1- Kreatif gorsel asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e 72 dpi ¢oziiniirlikkte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

2- Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
asagidaki formatta yiiklenmelidir.

Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:

e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses

CM - CRAFT - MUZIK

e Craft ddiillerinde kategorilerinde sektor ayrimi gozetilmez.
e Bu kategoride yalnizca Kristal Elma verilir.

e Kristal Elma yarigmasinda yaratima katki saglayanlar diledikleri takdirde iiretim maliyetini
karsilamak suretiyle kazanilan 6diiliin bir kopyasina sahip olabilirler.

e Bu kategoriye bireysel olarak besteciler/miizisyenler ve miizik prodiiksiyon bagvurabilir;
kreatif/dijital ajanslar tarafindan yapilan basvurular kabul edilmeyecektir.

e Bu kategoriye kreatif /dijital ajanslar basvuruda bulunamaz.

e (Craft - Miizik kategorisinin altinda yer alan alt kategorilerden yalnizca bir tanesine bagvuruda
bulunulabilir.
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e C(Craft - Miizik alt kategorilerinin bazilarinda ajanslar ve bireysel basvurular i¢in kisitlamalar
bulunmaktadir. Asagidaki tabloda alt kategorilere gore katilim durumunu inceleyebilirsiniz.

KATEGORI MUZIK KREATIF/ DIJITAL BIREYSEL
PRODUKSIYON AJANSLAR BASVURU
SIRKETLERI

RMIJ- En lyi Reklam Miizigi/ v X v

Jingle

RMF- En lyi Reklam N4 X N4

Miizigi/Orijinal Film Miizigi

RMA- En lyi Reklam Miizigi/ N4 X N4

Adaptasyon
v X v

RMS En iyi Reklam Miizigi /

Sinyal - Sound Logo - Sonic

Branding

RMR En iyi Reklam Miizigi / v X v

Reklam Sarkisi

RMA - En Iyi Reklam Miizigi Adaptasyon

Mevcut bir bestenin yeniden diizenlenerek marka i¢in kullanimi. Bir bestenin marka i¢in 6zgiin s6z
yazilarak kullanimi. Var olan bestenin yeni bir fikir dogrultusunda diizenlenmesi. Marka i¢in “cover”
olarak kullanilan miizik ¢alismalar1 da bu kategoride degerlendirilecektir.

RMTF - En Iyi Reklam Miizigi /Orijinal Film Miizigi

TV, radyo, sinema ve dijital kanallarda yaymlanan veya kullanilan, bir marka igin 6zel olarak
bestelenmis, sahnelerin altin1 ¢izen, filmin duygusunu yansitan, sinematik bir yaklasim ile reklam

filminde anlatilan hikayeyi destekleyen miizik kompozisyonu. (soundtrack/score)

RMJ - En Iyi Reklam Miizigi /Jingle

TV, radyo, sinema ve dijital kanallarda yayimlanan veya kullanilan, kampanyay1 destekleyen sozlii ya

da sozsiiz 6zgiin jingle.

RMS - En iyi Reklam Miizigi /Sinyal - Sound Logo - Sonic Branding

TV, radyo, sinema ve dijital kanallarda yaymlanan veya kullanilan, bir marka igin 6zel olarak yazilmig
/ bestelenmis, marka kimligini tamamlayan s6zlii-s6zsiiz sinyal / sound logo / sonic branding

¢alismalari.
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RMR- En iyi Reklam Miizigi /Reklam Sarkis1 (YENT)

Bir marka veya kampanya i¢in reklam filmlerinde, etkinliklerde, streaming platformlarinda veya spor
faaliyetlerinde kullanilmak tizere jingle'dan farkli olarak tamamen sarki formatinda hazirlanmis ve her
tiirlit mecrada yayinlanabilecek sozlii - sdzsiiz ¢aligmalar.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

e Bu kategoride reklam miiziginin ses dosyasina ek olarak reklam filminin de yiiklenmesi
tavsiye edilir.

1.Seg¢ici kurul degerlendirmeleri i¢in ses dosyast:
Yaymlanmis & 20 saniyelik kisa hali:
e 192 kbps stereo, MP3 formatinda kopyasi.
2. Segici Kurul degerlendirmeleri i¢in reklam filmi (varsa):
e Dosya yiikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayn yiiklemeniz gerekmektedir.

Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:

HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses
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CRAFT- YAPIM / YONETIM

e Craft 6diillerinde kategorilerinde sektor ayrimi gozetilmez.
e Bu kategoride yalnizca Kristal Elma verilir.

e Kiristal Elma yarismasinda yaratima katki saglayanlar diledikleri takdirde tiretim
maliyetini karsilamak suretiyle kazanilan 6diiliin bir kopyasina sahip olabilirler.

e C(Craft- Yapim / Yonetim alt kategorilerinin bazilarinda ajanslar ve bireysel bagvurular igin
kisitlamalar bulunmaktadir. Asagidaki tabloda alt kategorilere gore katilim durumunu

inceleyebilirsiniz.

KATEGORI PRODUKSI | KREATIF/ KASTING BIiREYSEL
YON DIJITAL AJANSLARI | BASVURU
SIRKETLE | AJANSLAR
Ri

A- En Iyi Animasyon Vv v X X

K- En lyi Kast v v v X

RFY- En Iyi Reklam N4 X X N4

Filmi Yapimi

RFYO- En Iyi Reklam N4 X X 4

Filmi Yonetmeni

S- En lyi Seslendirme J v X X

ST- Ses Tasarimi v N4 X X

SYF- En lyi Sanat v v X X

Y oOnetimi-Film

KR- En Iyi Kurgu J X X N4

GY- En lyi Goriintii N4 X X 4

Y 6netmeni

U- En Iyi Unlii J v V4 X

Kullanimi
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CYYP - CRAFT - YAPIM/YONETIM - P

GY- En lyi Gériintii Yonetmeni

Hikayenin gorsel anlatimimin yaraticiligy, liretim tasariminin biitiinliigii ve uyumunun oncelikle
gozetilmesi gerekir. Sahnelerin kompozisyonu, 1siklandirmasi, kamera agilar1 ve hareketleri, renk
diizenleme degerlendirmeye alinmalidir. Gorsel 6zgiinliigiine 6zellikle dikkat edilmelidir.

KR- En Iyi Kurgu

Filmin ana fikrini ve duygusunu ¢alistiracak yapinin kurulmasi, oyunculuk, resim ve miizik
secimlerinde biitiinliik, seyircinin dikkatini yonlendirebilme becerisi, ritmin akiciligi, film zamaninin
verimli ve etkili kullanim1 dikkate alinmalidir.

RFY- En Iyi Reklam Filmi Yapim

TV ve sinemalarda yayinlanan reklam filmleri.

RFYO- En iyi Reklam Filmi Yonetmeni

TV, sinemalar ve dijital kanallarda yayinlanan reklam filmleri.

CYYPA — CRAFT - YAPIM/YONETIM- PA

A- En Iyi Animasyon

Istenilen marka mesajinin animasyon, hareketli grafik kullanarak aktarilmasi. Kanal markalagmasi,
markali film, reklamlar, {iriin videolari, markali program, grafik kaplamalar, film jenerigi,
projeksiyonlar, diger video igerikleri, kurumsal imaj filmleri, vb.

K- En lyi Kast

TV, sinemalar ve dijital reklamlarda iz birakan oyuncular veya oyunculuk.

S- En lyi Seslendirme

Tiim mecralarda seslendirmedeki yorumuyla {iriine /hizmete fark katan ¢caligmalar.

ST- Ses Tasarim

Kullanic1 veya seyredenlerin deneyimini artiran ses veya miizik kullanimi. Bagvurular, kisith
kalmamak kaydiyla, web siteleri, video oyunlar, app’ler, filmler, kanal tanitimlari, ses logolari, ortam
ve enstalasyonlar vb.

SYF- En Iyi Sanat Yonetimi — Film

TV, sinema ve dijital kanallarda yayinlanan 6zgiin, yenilik¢i, sanat yonetimiyle fark yaratan reklam
filmleri.

U- En lyi Unlii Kullanimi

TV, sinemalar ve online reklamlarda, secilmis olan {inliiniin yapimda yaratic1 kullanim
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SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
1. Segici kurul degerlendirmeleri i¢in reklam filmi:

Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
agagidaki formatta yiliklenmelidir.

e Dosya yilikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr ayn yiiklemeniz gerekmektedir.
e Yaymlanms hali & 20 saniyelik kisa hali:

HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses

D - DIJITAL

e Bu kategoriye dijitali merkezine alan kampanyalar bagvurabilir. Fikri ve uygulamasiyla
kampanya biitlinligii tasiyan web siteleri, sosyal medya uygulamalari ve/veya bunlarin i¢ ige
gectigi farkli kampanya kurgular1 bu kategoriye basvurabilir. Kampanyada, konvansiyonel
mecra kullanimi varsa, bu kullanim, dijital kampanyanin etkisini artirmak amacini tagimalidir.

Onemli Not: Bu kategoriye case (vaka) videosu ile basvurulmas: 6nerilir.

DS — SEKTOREL KATEGORILER
Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir.
DS01 Hizh Tiiketim

Gida; cikolata, sekerleme, gerez; icecekler, kozmetik, kisisel bakim/giizellik; ev temizlik iirlinleri. Bu
baglik altinda yer alan {iriinlerin promosyon amagl ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

DS02 Dayamikh Tiiketim

Ev, konut, mobilya, dekorasyon; elektronik ve beyaz esya. Bu baglik altinda yer alan
iiriinlerin/hizmetlerin promosyon amagli ¢aligmalari da bagvurabilir.

DS03 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iiriinleri, lastik, motor yagi, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katk: saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyt, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, tilke reklamlar1. Turizm/tasimacilik sektorii i¢erikli ve bu sektorde satislara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

DS04 Hizmet
Bankacilik, sigorta ve finansal hizmetler, sanal para servisleri ve borsa isleri; teknoloji hizmetleri,

telekomiinikasyon hizmetleri, telekom operatdrleri, internet servis saglayicilari, arama motorlart ve
tiim iletisim saglayicilari, telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama
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iletisimleri, sadakat programu iletisimleri ile telekom operatorlerinin markali hizmetleri bu
kapsamdadir. Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amacl ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

DS05 Kurumsal imaj ve Ozel Giinler

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajima katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iliskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dahili/harici paydaglara ya da topluma tanitici ¢aligmalar, iyi niyet gdsterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacini giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 cekmeye yonelik, farkindalik yaratict imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriisiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise kars1 ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisim ¢aligmalar1. Ozel giinlere yonelik yayimlanan galismalar, kutlamalar,
sponsorluk, ddiiller, yi1ldoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir. Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarin1 degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis i¢in
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar
giinti, sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb.

DS06 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltiirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.

DS07 Diger

Baska herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar; B2B, medya, yayin, dijital platformlar,
eglence, saglik ve saglik iiriinleri, kiiltiir ve sanat, spor, hobi, oyuncak, kirtasiye malzemeleri; evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik {iriinler; prezervatif, egitim, yarigma, bahis siteleri vb. Bu baslik
altinda yer alan iirtinlerin/hizmetlerin promosyon amacl ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

DS08 Perakende, E-Ticaret , Moda ve Aksesuar

Farkli marka ve iiriinlerin perakende olarak birlikte satildig1 noktalar, alisveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online agik artirma.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, canta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii icerikli ve bu sektorde satislara katki saglamayi
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

DO - OZEL KATEGORILER

Ozel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden bagvuru yapilabilecektir. Bagvurular sektdr ayrmmi
gozetmeksizin degerlendirilecektir.

Sosyal mecralarin reklam ve pazarlama faaliyetleri 6zelinde kullanimi konularini igerir. Etkilegim ve
sosyal etki konular1 bu tanim altinda farkli kategorilerde listelenecektir.

Reklam amacli teknoloji iiretimi, uyarlanmasi ve uygulanmasi, veri ve verinin yaratici alanlarda
kullanimi, 6zgiin marka inovasyonu konularimi ele alan kategoriler bu tanim altinda listelenecektir.
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DO1 Gerg¢ek Zamanh Aksiyon

Bu kategori, bir olaya, kiiltiirel fenomene veya baska bir markaya ger¢ek zamanl olarak alakals,
yaratic1 ve etkileyici, markanin degerlerini 6ziinde barmdirarak yanit veren uygulamalari 6diillendirir.

DO2 Influencer & Unlii iletisimi

Fikir liderlerinin veya tinliilerin marka iletisimi i¢in kullanilarak yapilan dijital projeler bu kategoriye
bagvurabilir. (Fikir lideriyle markanin iletisim anlaminda kreatif eslestirilmeleri, ortaya ¢ikan projenin
yaratici fikri ve sonuglar1 degerlendirilecektir.)

DO3 Topluluk Yonetimi

Markalarin sosyal platformlarda gelistirdikleri i¢erik stratejileri; yaraticilik, mecraya uygunluk,
devamlilik ve hedef kitle ile kurdugu bag tizerinden degerlendirilir. Siireklilik, tiiketicisiyle etkilesim,
ortak iiretim, yaratic1 yaklagim bagliklar1 degerlendirme igerisindedir.

DO4 Teknoloji Projeleri

Sanal gerceklik ve artirllmig gerceklik teknolojilerinin, markanin iletigim stratejisinde ve kampanya
icerisinde yaratici bir sekilde uygulanmasi hem fikir hem de uygulama anlaminda yaraticiligin,
teknoloji ile dogru sekilde kaynastirilmis olmasi degerlendirme kriteridir. Instagram filtreleri vb. bu
kategori altinda degerlendirilir.

Yaraticiligin (hem fikir hem de uygulama anlaminda) teknoloji ile dogru sekilde kaynastirilmis olmast
degerlendirme kriteridir.

Bir marka kampanya, igerik veya aktivasyonunun blockchain bazli mecra veya konseptlerde
(Metaverse, defi, NFT, gamefication, social) yaratici sekilde konumlanmasi ve uygulanmasi, AR — VR
projeleri, Instagram filtreleri vs. bu kategori altinda degerlendirilir.

Oyun i¢i reklamlar (In game adv.) bu kategori altinda degerlendirilir. Bir marka kampanyasi, igerik
veya aktivasyonunun oyun veya oyun i¢i bir senaryoya/kampanyaya/deneyime yaratici sekilde
uygulanmasi, uyarlanmasi odiillendirilir.

DOS Yapay Zeka (Al) Projeleri

Yapay zekay1 markanin iletigim stratejisine ve kampanyaya yaratici bir sekilde entegre etmis, hem
fikre hem de uygulamaya yapay zekay1 dogru sekilde kaynastirmis projeler bu kategori altindan
degerlendirilir.

DO6 Verinin Yaratici1 Kullanim

Kampanya yaratici fikrinin, markanin verilerinin ortaya ¢ikardigi iggdriiden ¢ikmis olmasi, kampanya
fikrinin bu i¢gdrii etrafinda oriilmiis olmas1 ve kampanyanin bu sayede fark yaratip etki yaratmig
olmasi basvurularda aranan kriterlerdir.

DO7 Performansin Yaratict Kullanimi

Ozellikle performans kampanyalar1 yoneten ajanslar, Google, Facebook, TikTok gibi platformlarda

iirettikleri inovatif performans kampanya fikirleriyle bu kategoriye basvurabilirler. Satis, lead, iiyelik,
reklamin hatirlanma orani, izlenme ve tiklanma orani tizerinden degerlendirme yapilacaktir.

16



KRISTAL ELMA 2026 - KATEGORI ACIKLAMALARI

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
1-Bagvuru formuna reklam filminin URL'si mutlaka girilmelidir.
Projenin linki diginda yiiklenecek malzemeler igin;

2- Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:
e Dosya yilikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr ayr yiiklemeniz gerekmektedir.

HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses

3- Vaka videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde en fazla 120 saniye ve 20 saniyelik
versiyonlarda ve asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali
HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.

Not: Eger isinizi sunum tablosu ile anlatmaya ihtiya¢c duyuyorsaniz asagidaki formatta yiikleme
yapmalisiniz;

e 72 dpi ¢oziiniirlikkte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px olmalidir. Dosya boyutu en fazla 2 MB olmalidir.

E - ENTEGRE KAMPANYALAR

e Entegre kampanyalar kategorisinde yarisan basvurular bir fikri, belli bir medya plan ve
biitgesi dogrultusunda hedef kitleye en az ti¢ farkli mecrada uygulayarak (Or: Agikhava,
Dijital, Basin vb.) biitlinsel bir mitkemmellik igerisinde hedef kitlesine sunar.

e Bir kampanya yalnizca bir alt kategoriden bagvurabilir.
ES- SEKTOREL KATEGORILER
ES01 Banka, Sigorta ve Finansal Hizmetler

Kurumsal bankacilik, bireysel bankacilik, tiim tiiketici kredileri, kredi kartlar1 ve banka kartlari, dijital
ve mobil bankacilik hizmetleri ve diger bankacilik hizmetleri, sanal para servisleri ve borsa isleri,
bilango, her tiir sigorta hizmetleri, emeklilik sistemleri, devlet, 6zel arac1 kurum ve bankalarin menkul
degerler, yatirim, danigsmanlik hizmetleri, halka arz, 6zellestirme, leasing ve faktoring hizmetleri.
Geleneksel bankacilik kanallarin1 kullanmadan fon transferi, kisisel mali yeterlilik ve benzeri finansal
hizmetler sunanlar da bu kategoriye basvurabilirler.

ES02 Elektronik, Beyaz ve Dayanikh Esya

Her tiirlii elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan iriinler. Cep telefonu, bilgisayar, tablet, TV, ev
sinema sistemleri, video, radyo, miizik seti, fotograf makinesi, fotograf / film malzemeleri, miizik
aletleri, video ve ses ortamlari, bellek diskleri, pil, fotokopi makinesi, bilgisayar oyunlari, bilgisayar
yazilim ve aksesuarlari, modem, yazicilar, faks, santral, hesap makinesi, yazar kasa ve diger elektronik
cihazlar.
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Beyaz esya iirlinleri, buzdolabi, dondurucu, elektrikli mutfak aletleri, elektrikli siipiirge,
camasir/kurutucu makineler, bulagik makinesi, beyaz esya bayileri, 1sitma/sogutma/iklimlendirme
cihazlari, klimalar, kombi. Elektronik ve beyaz esya sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

ES03 Ev, Konut, Mobilya, Dekorasyon ve Yap1 Malzemeleri

Her tiir ziiccaciye ve ev dekorasyon iiriinii: Tencere, tabak, bardak, ¢atal bigak, vb.

Mutfak ve sofra {iriinleri. Cam, porselen vs. malzemeden her tiir ev dekorasyon {iriinii. Her tiir
mobilya, hali ve ev tekstili (nevresim, ortii, perde, tiil). Ev dekorasyon/ziiccaciye markalarinin online
sitelerinin iletisimi

Y ap1 malzemeleri, sihhi tesisat, yalitim malzemeleri, hidrofor, kazan, jeneratdr, boya, duvar kagidi,
vitrifiye, armatiir, seramik, hazir mutfak, elektrik, enerji, tiip vb.

ES04 Ev Temizlik Uriinleri

Her tiirlii ev temizlik ve bakim iiriinii. Camasir, bulasik, banyo, ev temizlik {iriinleri, deterjanlar,
hasere ilaglar1, mutfak kagit havlulari, tuvalet kagidi, pecete.

ES05 Hizh Tiiketim (Yiyecek & Icecek)

Yetigkin, ¢cocuk ve bebekler i¢in iiretilen her tiirlii paketlenmis yiyecek. Tuzlu yiyecekler /
atistirmaliklar, margarin, tereyagi, sivi yaglar, sade/meyveli yogurtlar, peynir, makarna, her tiirli
islenmis et/balik tirlinleri, sarkiiteri, tavuk, balik, et, salca, sos, corba, konserve, regel, kahvaltiliklar.
Biskiivi, ¢ikolata, gofret, islenmis kuruyemis / ¢erezler, findik-fistik ezmesi, dondurma, sekerleme,
sakiz, pasta / pastane {iriinleri, probiyotik yogurtlar, diyet yiyecekler, gida destek iiriinleri ve diyabet
iiriinleri bu kategoriye bagvurabilir.

Her tiirlii alkolsiiz igecek, meyve sulari, gazli icecekler, kahve, ¢ay, karigim tozlari, siit, ayran, su vb.
Diyet gaylar1 bu kategoriye basvurabilir.

ES06 Kozmetik, Kisisel Bakim ve Giizellik & Moda ve Aksesuar

Her tiirlii kozmetik ve giizellik {iriinleri. Sabun, sampuan, tiras bigagi, dis macunu, parfiim,
kozmetikler, kolonya, deodorantlar, yiiz/cilt bakim kremleri, giines yaglar, elektrikli kisisel bakim
aletleri.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, canta,
saat, gozliik, tak1 vb. Moda ve aksesuar sektorii i¢erikli, bir veya birden fazla markay1 barindiran ve bu
sektorde satiglara katki saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

ES07 Medya, Yayin, Dijital Platformlar & Kiiltiir - Sanat

Mecra olarak basin, televizyon, radyo, gazete, dergi, kitap, web siteleri (yasam bi¢imi, haber, is vb.),
karasal ve dijital yayin yapan tiim televizyon ve radyo program ve istasyonlari, OTT ler (dijital yayin
platformlari: BuTV, Puhu TV, Netflix gibi) Tiim igerik tanitimlari: film, dizi, yarisma programi vb.

Her tiirlii kiiltiir sanat, konser, festival, sinema, sinema salonlar1, miizik, kitap, yayinevi kuruluslari ve
dernek / vakiflarin yapmig oldugu ticari iletisimler ve sponsorluk iletisimleri, konser salonu, miize,
sergi aciliglari, film festivalleri, spor salonlar1 ve outdoor spor araglar1 vb. Kiiltiir ve sanat, spor ve
hobi igerikli ve bu alanlarda satislara katki saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye
basvurabilir.
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ES08 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacilik

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iiriinleri, lastik, motor yag1, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii igerikli ve bu sektdrde satiglara katki saglamayi1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyt, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, tilke reklamlar1. Turizm/tasimacilik sektorii i¢erikli ve bu sektorde satislara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

ES09 Coklu Perakende ve Pazar Yeri

Farkli marka ve iirlinlerin perakende olarak birlikte satildigi noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanl e-ticaret, yemek siteleri, online acik artirma.

ES10 Telekomiinikasyon Markalar1 ve Hizmetleri

Telekom operatdrleri, internet servis saglayicilari, arama motorlar: ve tiim iletisim saglayicilari,
telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama iletisimleri, sadakat programi
iletigimleri ile Telekom operatdrlerinin markali hizmetleri bu kapsamdadir.

ES11 Kurumsal imaj

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajina katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iligskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dabhili /harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢aligmalar, iyi niyet gésterme, hayir iglerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacini giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 cekmeye yonelik, farkindalik yaratict imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriigiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise kars1 ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisgim ¢alismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢aligmalar, kutlamalar,
odiiller, sponsorluklar, yildontimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir.

ES12 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltlirel hizmetler, cevre ve yerel hizmetler vb.

ES13 Diger

Oyuncak, evcil hayvanlara yonelik iiriin ve hizmetler, kirtasiye malzemeleri, prezervatif, bahis siteleri
ve baska herhangi kategori tanimina girmeyen iletisim ¢aligmalari.

ES14 Ozel Giinler
Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarin1 degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis i¢in yepyeni
bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar giinii,

sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb. Kurumlarm yildéniimleri Kurumsal
Imaj kategorisinden yarisabilir.
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SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
1-Segici kurul degerlendirmeleri i¢in ilgili vaka videosu;

Vaka videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde en fazla 120 saniye ve 20 saniyelik
versiyonlarda ve asagidaki formatta yiiklenmelidir.

Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali
e Dosya ylikleme alanindaki Case ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayr1 yiikklemeniz gerekmektedir.
e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.

2-Kampanyanin tasryici 3 mecrasindaki kreatif uygulamalardan birer 6rnek de bagvuru sirasinda
yuklenmelidir.

3-Eger kreatif gorsel yiikleyecek iseniz:

e 72 dpi ¢dziiniirlikkte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

4-Eger reklam filmi ytikleyecek iseniz:

Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yayinlanmis ve 20 saniyelik hali
agagidaki formatta yiliklenmelidir.

e Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:
e Dosya yiikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayn yiiklemeniz gerekmektedir.

HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses
5- Eger ses dosyasi yiikleyecek iseniz:
e MP3, 56 kbps, Stereo formatinda yiiklenmelidir.

F - FILM (TV & SINEMA VE ONLINE FiLM)

Film ana kategorisi, “TV-Sinema” ve “Online Film” olarak ikiye ayrilmaktadir. Bir film TV-
Sinema’dan veya Online Film kategorilerinden yalnizca birinden bagvuru yapabilir. Eger bir film
TV’de yayinlandiktan sonra online mecrada da yayilandiysa, TV-Sinema’dan bagvurmasi
onerilir. Eger bir film online mecrada yayinlandiktan sonra TV’de gosterildiyse, Online Film’den
basvurmasi onerilir.

Online kategorisinde yarigan bir ¢alismanin bire bir kopyasiyla TV& Sinema kategoriye
bagvurulamaz.

e TV & Sinema: Bu kategoriye belli bir medya plani dogrultusunda TV & Sinema mecralarinda
yaymlanmis reklam filmleri bagvurabilir. Bir filmin, TV & Sinema kategorisinde yarismaya
dahil olabilmesi i¢in birden fazla ulusal TV kanalinda belli bir medya plan1 ve biitgesi
cergevesinde yayinlanmig olmasi gerekir.

20



KRISTAL ELMA 2026 - KATEGORI ACIKLAMALARI

e Online Film: Online mecralarda yaymlanmak {izere brieflenmis, kurgulanmis, planlanmis ve
yaymlanmis filmler yarisabilir. Online’da yayinlandiktan sonra TV’de kullanilan filmlerin
Online Film kategorisinden yarigmasi beklenir.

e Bu kategoride yalnizca bir alt kategoriden bagvuru yapilabilir. (Ornegin; Banka, Sigorta,
Finansal Hizmetlerden katilan bir bagvuru Kurumsal Imaj ve/veya Sosyal Sorumluluk alt
kategorilerinden katilamaz.)

e Yarigmaya her bir film i¢in tekil bagvuru yapilir.

e Bu kategoride “director’s cut” ya da yonetmen kopyasi olarak bilinen kopyalar yarigsmaya
kabul edilmez. Yarigmaya katilan bir reklam filminin yaymlanmig kopyasindan farkl sekilde
gonderilmesi elenme sebebidir.

Film ana kategorisi, Sektorel ve Ozel olmak iizere ikiye ayrilir. Sektdrel’in altinda TV&Sinema ve
Online Film bulunmaktadir. Ozel’de mecra ve sektor ayrimi yoktur.

FS- TV & SINEMA SEKTOREL KATEGORILER
Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir.
FS01 Banka, Sigorta ve Finansal Hizmetler

Kurumsal bankacilik, bireysel bankacilik, tiim tiiketici kredileri, kredi kartlar1 ve banka kartlar, dijital
ve mobil bankacilik hizmetleri ve diger bankacilik hizmetleri, sanal para servisleri ve borsa isleri,
bilango, her tiir sigorta hizmetleri, emeklilik sistemleri, devlet, 6zel araci kurum ve bankalarin menkul
degerler, yatirim, danigsmanlik hizmetleri, halka arz, 6zellestirme, leasing ve faktoring hizmetleri.
Geleneksel bankacilik kanallarmi kullanmadan fon transferi, kigisel mali yeterlilik ve benzeri finansal
hizmetler sunanlar da bu kategoriye basvurabilirler.

FS02 Elektronik, Beyaz ve Dayanikh Esya

Her tiirlii elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan tiriinler. Cep telefonu, bilgisayar, tablet, TV, ev
sinema sistemleri, video, radyo, miizik seti, fotograf makinesi, fotograf / film malzemeleri, miizik
aletleri, video ve ses ortamlari, bellek diskleri, pil, fotokopi makinesi, bilgisayar oyunlari, bilgisayar
yazilim ve aksesuarlari, modem, yazicilar, faks, santral, hesap makinesi, yazar kasa ve diger elektronik
cihazlar.

Beyaz esya {irlinleri, buzdolabi, dondurucu, elektrikli mutfak aletleri, elektrikli siipiirge,
camasir/kurutucu makineler, bulagik makinesi, beyaz esya bayileri, 1sitma/sogutma/iklimlendirme
cihazlari, klimalar, kombi. Elektronik ve beyaz esya sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

FS03 Ev, Konut, Mobilya, Dekorasyon ve Yapi1 Malzemeleri

Her tiir ziiccaciye ve ev dekorasyon iiriinii: Tencere, tabak, bardak, catal bigak, vb.

Mutfak ve sofra iirlinleri. Cam, porselen vs. malzemeden her tiir ev dekorasyon {iriinii. Her tiir
mobilya, hali ve ev tekstili (nevresim, ortii, perde, tiil). Ev dekorasyon/ziiccaciye markalarinin online
sitelerinin iletigimi.

Yap1 malzemeleri, sihhi tesisat, yalittm malzemeleri, hidrofor, kazan, jenerator, boya, duvar kagidi,
vitrifiye, armatiir, seramik, hazir mutfak, elektrik, enerji, tiip vb.
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FS04 Ev Temizlik Uriinleri

Her tiirlii ev temizlik ve bakim {iriinii. Camasir, bulasik, banyo, ev temizlik {iriinleri, deterjanlar,
hasere ilacglari, mutfak kagit havlulari, tuvalet kagidi, pegete.

FS05 Hizh Tiiketim (Yiyecek & Icecek)

Yetiskin, cocuk ve bebekler i¢in iiretilen her tiirlii paketlenmis yiyecek. Tuzlu yiyecekler /
atistirmaliklar, margarin, tereyagi, sivi yaglar, sade/meyveli yogurtlar, peynir, makarna, her tiirlii
islenmis et/balik iirlinleri, sarkiiteri, tavuk, balik, et, salca, sos, ¢corba, konserve, recel, kahvaltiliklar.
Biskiivi, ¢ikolata, gofret, islenmis kuruyemis / ¢erezler, findik-fistik ezmesi, dondurma, sekerleme,
sakiz, pasta / pastane iiriinleri, probiyotik yogurtlar, diyet yiyecekler, gida destek tiriinleri ve diyabet
iirlinleri bu kategoriye basvurabilir.

Her tiirlii alkolsiiz igecek, meyve sulari, gazli igecekler, kahve, gay, karigim tozlari, siit, ayran, su vd.
Diyet caylar1 bu kategoriye bagvurabilir.

FS06 Kozmetik, Kisisel Bakim ve Giizellik & Moda ve Aksesuar

Her tiirlii kozmetik ve giizellik {iriinleri. Sabun, sampuan, tiras bigagi, dis macunu, parfiim,
kozmetikler, kolonya, deodorantlar, yiiz/cilt bakim kremleri, glines yaglari, elektrikli kisisel bakim
aletleri.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, canta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii icerikli, bir veya birden fazla markay1 bulunduran ve
bu sektorde satiglara katk: saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

FS07 Medya, Yaym, Dijital Platformlar & Kiiltiir - Sanat

Mecra olarak basin, televizyon, radyo, gazete, dergi, kitap, web siteleri (yasam bi¢imi, haber, is vb.),
karasal ve dijital yayin yapan tiim televizyon ve radyo program ve istasyonlari, OTT ler (djjital yayin
platformlari: BluTV, Puhu TV, Netflix gibi) Tiim igerik tanitimlar1: film, dizi, yarigma programi vb.

Her tiirlii kiiltiir sanat, konser, festival, sinema, sinema salonlari, miizik, kitap, yaymevi kuruluslari ve
dernek / vakiflarin yapmis oldugu ticari iletisimler ve sponsorluk iletisimleri, konser salonu, miize,
sergi agiliglari, film festivalleri, spor salonlar1 ve outdoor spor araglar1 vb. Kiiltiir ve sanat, spor ve
hobi igerikli ve bu alanlarda satiglara katki saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye
basvurabilir.

FS08 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimaciik

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iirtiinleri, lastik, motor yag1, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

Tatil koyi, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,

araba kiralama, iilke reklamlar1. Turizm/tagimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satislara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.
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FS09 Coklu Perakende ve Pazar Yeri

Farkli marka ve iirtinlerin perakende olarak birlikte satildig1 noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online agik artirma.

FS10 Telekomiinikasyon Markalari ve Hizmetleri

Telekom operatorleri, internet servis saglayicilari, arama motorlari ve tiim iletisim saglayicilari,
telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama iletisimleri, sadakat programi
iletigimleri ile Telekom operatdrlerinin markali hizmetleri bu kapsamdadir.

FS11 Kurumsal imaj

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajima katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iligskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dahili /harici paydaslara ya da topluma tanitic1 ¢aligmalar, iyi niyet gosterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacim giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 gekmeye yonelik, farkindalik yaratic1 imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriisiinii/konumunu ortaya koyan belli bir gériise karsi ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisim calismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢alismalar, kutlamalar,
odiiller, sponsorluklar, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dabhildir.

FS12 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti iglevi tagiyan, sosyal bir soruna ¢oziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltlirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.

FS13 Diger

Oyuncak, evcil hayvanlara yonelik iiriin ve hizmetler, kirtasiye malzemeleri, prezervatif, bahis siteleri
ve baska herhangi kategori tanimina girmeyen iletisim ¢alismalari.

FS14 Ozel Giinler

Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarini degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis icin yepyeni
bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar giinii,
sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb. Kurumlarin yildoniimleri Kurumsal
Imaj kategorisinden yarisabilir.

OFS- ONLINE FILM SEKTOREL KATEGORILER

Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden bagvuru yapilabilecektir.

OFS01 Banka, Sigorta ve Finansal Hizmetler

Kurumsal bankacilik, bireysel bankacilik, tiim tiiketici kredileri, kredi kartlar1 ve banka kartlari, dijital
ve mobil bankacilik hizmetleri ve diger bankacilik hizmetleri, sanal para servisleri ve borsa isleri,

bilango, her tiir sigorta hizmetleri, emeklilik sistemleri, devlet, 6zel araci kurum ve bankalarin menkul
degerler, yatirim, danigmanlik hizmetleri, halka arz, 6zellestirme, leasing ve faktoring hizmetleri.
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Geleneksel bankacilik kanallarin1 kullanmadan fon transferi, kisisel mali yeterlilik ve benzeri finansal
hizmetler sunanlar da bu kategoriye bagvurabilirler.

OFS02 Elektronik, Beyaz ve Dayanikh Esya

Her tiirlii elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan iiriinler. Cep telefonu, bilgisayar, tablet, TV, ev
sinema sistemleri, video, radyo, miizik seti, fotograf makinesi, fotograf / film malzemeleri, miizik
aletleri, video ve ses ortamlari, bellek diskleri, pil, fotokopi makinesi, bilgisayar oyunlari, bilgisayar
yazilim ve aksesuarlari, modem, yazicilar, faks, santral, hesap makinesi, yazar kasa ve diger elektronik
cihazlar.

Beyaz esya iirlinleri, buzdolabi, dondurucu, elektrikli mutfak aletleri, elektrikli siipiirge,
camasir/kurutucu makineler, bulagik makinesi, beyaz esya bayileri, 1sitma/sogutma/iklimlendirme
cihazlari, klimalar, kombi. Elektronik ve beyaz esya sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

OFS03 Ev, Konut, Mobilya, Dekorasyon ve Yapi1 Malzemeleri

Her tiir ziiccaciye ve ev dekorasyon iiriinii: Tencere, tabak, bardak, ¢atal bigak, vb.

Mutfak ve sofra iirlinleri. Cam, porselen vs. malzemeden her tiir ev dekorasyon {iriinii. Her tiir
mobilya, hali ve ev tekstili (nevresim, ortii, perde, tiil). Ev dekorasyon/ziiccaciye markalarinin online
sitelerinin iletigimi

Yap1 malzemeleri, sihhi tesisat, yalittm malzemeleri, hidrofor, kazan, jenerator, boya, duvar kagidi,
vitrifiye, armatiir, seramik, hazir mutfak, elektrik, enerji, tiip vb.

OFS04 Ev Temizlik Uriinleri

Her tiirlii ev temizlik ve bakim iiriinii. Camasir, bulasik, banyo, ev temizlik tiriinleri, deterjanlar,
hasere ilaglari, mutfak kagit havlulari, tuvalet kagidi, pegete.

OFS05 Hizh Tiiketim (Yiyecek & icecek)

Yetisgkin, cocuk ve bebekler icin iiretilen her tiirlii paketlenmis yiyecek. Tuzlu yiyecekler /
atistirmaliklar, margarin, tereyagi, sivi yaglar, sade/meyveli yogurtlar, peynir, makarna, her tiirlii
islenmis et/balik iirtinleri, sarkiiteri, tavuk, balik, et, salca, sos, ¢orba, konserve, recel, kahvaltiliklar.
Biskiivi, ¢ikolata, gofret, islenmis kuruyemis / ¢erezler, findik-fistik ezmesi, dondurma, sekerleme,
sakiz, pasta / pastane iiriinleri, probiyotik yogurtlar, diyet yiyecekler, gida destek tiriinleri ve diyabet
iriinleri bu kategoriye basvurabilir.

Her tiirlii alkolsiiz igecek, meyve sulari, gazli icecekler, kahve, cay, karigim tozlari, siit, ayran, su vd.
Diyet ¢aylar1 bu kategoriye basvurabilir.

OFS06 Kozmetik, Kisisel Bakim ve Giizellik & Moda ve Aksesuar

Her tiirlii kozmetik ve giizellik {irtinleri. Sabun, sampuan, tiras bigagi, dis macunu, parfiim,
kozmetikler, kolonya, deodorantlar, yiiz/cilt bakim kremleri, giines yaglari, elektrikli kigisel bakim
aletleri.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, canta,

saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii icerikli, bir veya birden fazla markay1 bulunduran ve
bu sektorde satiglara katki saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.
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OFS07 Medya, Yayin, Dijital Platformlar & Kiiltiir- Sanat

Mecra olarak basin, televizyon, radyo, gazete, dergi, kitap, web siteleri (yasam bi¢imi, haber, is vb.),
karasal ve dijital yaym yapan tiim televizyon ve radyo program ve istasyonlari, OTT ler (dijital yayin
platformlari: BluTV, Puhu TV, Netflix gibi) Tiim igerik tanitimlart: film, dizi, yarigsma programi vs

Her tiirlii kiiltiir sanat, konser, festival, sinema, sinema salonlari, miizik, kitap, yaymevi kuruluslari ve
dernek / vakiflarin yapmis oldugu ticari iletigimler ve sponsorluk iletisimleri, konser salonu, miize,
sergi aciliglari, film festivalleri, spor salonlar1 ve outdoor spor araglar1 vb. Kiiltiir ve sanat, spor ve
hobi icerikli ve bu alanlarda satiglara katki saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye
basvurabilir.

OFS08 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iirlinleri, lastik, motor yagi, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii icerikli ve bu sektorde satislara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyi, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, tilke reklamlari. Turizm/tagimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

OFS09 Coklu Perakende ve Pazar Yeri

Farkli marka ve {irlinlerin perakende olarak birlikte satildig1 noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, stipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online agik artirma.

OFS10 Telekomiinikasyon Markalar:1 ve Hizmetleri

Telekom operatdrleri, internet servis saglayicilari, arama motorlar1 ve tiim iletisim saglayicilari,
telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama iletisimleri, sadakat programi
iletisimleri ile Telekom operatorlerinin markali hizmetleri bu kapsamdadir.

OFS11 Kurumsal imaj

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajima katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iliskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dahili /harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢aligmalar, iyi niyet gdsterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacim giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 cekmeye yonelik, farkindalik yaratici imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriisiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise karsi ¢cikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisim calismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢alismalar, kutlamalar,
odiiller, sponsorluklar, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir.

OFS12 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarin kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltlirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.

25



KRISTAL ELMA 2026 - KATEGORI ACIKLAMALARI

OFS13 Diger

Oyuncak, evcil hayvanlara yonelik iiriin ve hizmetler, kirtasiye malzemeleri, prezervatif, bahis siteleri
ve baska herhangi kategori tanimina girmeyen iletisim ¢alismalari.

OFS14 Ozel Giinler

Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarini degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis icin yepyeni
bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar giinii,
sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb. Kurumlarin yildoniimleri Kurumsal
Imaj kategorisinden yarisabilir.

FO — FiLM (TV&SINEMA, ONLINE FiLM) OZEL KATEGORILER

Ozel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir. Bagvurular sektor ayrimi
gozetmeksizin degerlendirilecektir.

FO01 Film Kampanyasi
Ayni kampanya i¢in birden ¢ok filmin bulundugu ¢aligmalar bu kategoride yarisir.

FO02 Markal i¢erik

Marka igin iiretilmis olsa dahi i¢erigin odak noktasinda marka/iiriin/hizmetin bulunmadigi, marka
entegrasyonunun bu igerige yaratici bir sekilde gergeklestirildigi filmler bagvurabilir.

Birden c¢ok ve birbiriyle baglantisi olan, hikayesinde devamlilig1 olan video igerikleri (Episodic) de bu
kategoride degerlendirilir. Dizi ve program entegrasyonlari Medya kategorisinde degerlendirilir.

FO03 Vertical (Tiktok, Ig Video)

Bu kategoride, dzellikel Tiktok ve Instagram gibi sosyal mecralar i¢in 6zel olarak iiretilmis, dikey
video igerikleri degerlendirilir.

FO04 Long Form (120 saniyeden uzun)

Bu kategoride 120 saniyeden uzun video igerikleri degerlendirilir.

FOO05 Short Form (maksimum 15 saniye)

Bu kategoride maksimum 15 saniye uzunlugundaki video igerikleri degerlendirilir.
FO06 Mizah Kullanimi (YENT)

Markali iletisimde mizah sanatini kullanan; espri, hiciv ve zeka ile harmanlanmis, markanin tiiketici
ile eglenceli bir bag kurmasmi saglayan ¢alismalar.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
1-Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filmi:

e Dosya yiikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayr yiiklemeniz gerekmektedir.

Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
asagidaki formatta yiiklenmelidir.
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Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:
e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses

M - MEDYA

Bu béliimde, medya kullanimlarinin/uygulamalarinin bagarisi ddiillendirilecektir. Medya kategorisinde
yarigan igler i¢in basar1 kriterleri soyledir:

e Medya kullanimlari, markanin ana sorununa ya da firsatina dokunuyor mu? Medya
kullanimlari, markanin hedef kitlesi ile bulugmasini saglayan bir strateji igeriyor mu?

e Medya kullanimi, giiglii bir i¢g6rii tasiyor mu?

Medya kullanimi ve uygulamalar, yaratici ve yenilik¢i mi?

e Medya kullanimi, sorunun ¢dziimu ya da firsatin hayata gegirilmesinde beklenen etkiyi yaratti
mi1?

MS- MEDYA KAMPANYALARI - SEKTOREL KATEGORILER
Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir.
MSO01 Hizh Tiiketim

Gida; ¢ikolata, sekerleme, cerez; icecekler, kozmetik, kisisel bakim/glizellik; ev temizlik iiriinleri. Bu
baglik altinda yer alan {iriinlerin promosyon amagli ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

MSO02 Dayanikh Tiiketim

Ev, konut, mobilya, dekorasyon; elektronik ve beyaz esya. Bu baglik altinda yer alan
iiriinlerin/hizmetlerin promosyon amagh ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

MS03 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
iirlinleri, lastik, motor yagi, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii icerikli ve bu sektorde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirli hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyii, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, tilke reklamlari. Turizm/tagimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

MS04 Hizmet

Bankacilik, sigorta ve finansal hizmetler, sanal para servisleri ve borsa isleri; teknoloji hizmetleri,
telekomiinikasyon hizmetleri, telekom operatorleri, internet servis saglayicilari, arama motorlar1 ve
tiim iletisim saglayicilari, telekom operatdrlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama
iletisimleri, sadakat programu iletigimleri ile telekom operatorlerinin markali hizmetleri bu
kapsamdadir. Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amagli ¢alismalari da basvurabilir.
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MS05 Kurumsal imaj ve Ozel Giinler

Belli bir iiriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajimna katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iliskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dabhili/harici paydaglara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi niyet gdsterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacini giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 cekmeye yonelik, farkindalik yaratict imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriisiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise kars1 ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisgim ¢alismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢aligmalar, kutlamalar,
sponsorluk, ddiiller, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir. Bu kategori 6zel giinlerin iletisim firsatlarin1 degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis i¢in
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar
giinii, sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb.

MS06 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarm kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltiirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.

MSO07 Diger

Baska herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar; B2B, medya, yayin, dijital platformlar,
eglence, saglik ve saglik iiriinleri, kiiltiir ve sanat, spor, hobi, oyuncak, kirtasiye malzemeleri; evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik {iriinler; prezervatif, egitim, yarigsma, bahis siteleri vb. Bu baslik
altinda yer alan trlinlerin/hizmetlerin promosyon amagli ¢alismalari da bagvurabilir.

MSO08 Perakende, E-Ticaret , Moda ve Aksesuar

Farkli marka ve {irlinlerin perakende olarak birlikte satildigi noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve
zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanl e-ticaret, yemek siteleri, online acik artirma.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, ¢anta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii icerikli ve bu sektdrde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

MO - OZEL KATEGORILER

Ozel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden bagvuru yapilabilecektir. Bagvurular sektdr ayrimi
gozetmeksizin degerlendirilecektir.

MOO01 TV Kullanimi

TV’de gerceklestirilen uygulamanin standart kullanimlarin disinda olmasi, marka mesajmin tiiketici
ile bulusmasinda farklilik, bir yenilik yaratmasi beklenmektedir.

MO02 Radyo ve Ses Kullanimi

Radyo ve online radyoda gergeklestirilen uygulamanin standart kullanimlarin disinda olmasi, marka
mesajinin tiiketici ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla bulugmasi beklenir.
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MO03 Dijital Mecra Kullanimi

Dijital mecralarda gerceklestirilen uygulamanin standart kullanimlarin disinda olmasi, marka
mesajinin tiiketici ile bulugsmasinda farklilik, bir yenilik yaratmasi beklenmektedir. Bu kategoriye
bagvuran isler; ¢evrimigi platformlar ile ilgili teknolojilerin bir medya kampanyas1 olarak dijital
ortamda kullanilmasini i¢erir. Bunlar, web siteleri, mikro siteler, oyunlar, arama motorlari, afis
reklamlar1 ve anlik mesajlagmayi icerebilir, ancak bunlarla sinirli degildir. Sosyal medya kanallari
Ozelinde yiiriitiilen kampanyalar bu kategoriden bagvurabilir.

Akilli telefonlar, tabletler, Bluetooth, SMS, MMS, WAP, GPS, mobil oyunlar ve uygulamalar vb.
dahil olmak tizere mobil teknoloji kullanarak yapilan isler bu kategoriye basvurabilir.

Bir toplulukla/tiiketicilerle iligkiler olusturmak ve/veya gelistirmek i¢in sosyal medyayi, bloglari,
video paylasim sitelerini vb. barindirilan ¢aligmalar bu kategoriye bagvurabilir.

Onemli Not: Bu kategoriye girilen isler sosyal platformlarda planlanmali ve yiiriitiilmelidir.

MO04 Ambient Mecra Kullanimi

Geleneksel olmayan biiyiik 6lgekli ve kiiciik 6l¢ekli indoor/outdoor kullanimlarinin, marka mesajinin
tiikketici ile yenilik¢i ve yaratici bir uygulamayla bulusmasini saglamasi beklenmektedir.

Or: Biiyiik Olgek: 3 boyutlu ve standart olmayan biiyiikliikte kullanimlar, giseler, bilet turnikeleri,
zeminde medya ¢aligsmalari, diger dis mekan kullanimlari, bina ve sokaklardaki duvarlarin kullanimi.

Or: Kiigiik Olgek: Barlar ve restoranlardaki kiigiik 6lcekte kullanimlar, bardaklar, paspaslar, servis
kagitlari, benzin pompalari, kap1 askilari, tabelalar, ¢ikartmalar, el ilanlari.

MOO0S Ev Dis1 (Outdoor & Indoor) Kullanim

Acikhavada gergeklestirilen uygulamanin standart kullanimlarin diginda olmasi, marka mesajinin
tiiketici ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla bulusmasi beklenir. (Geleneksel panolar, raketler,
duraklar, megalight ve toplu tagima araglar1 gibi standart agikhava reklam alanlarindaki farkli
kullanimlar ile magaza veya AVM iginde yer alan indoor reklam alanlarmin farkli kullanimini
kapsamaktadir.)

Sinemada gerceklestirilen uygulamanin standart kullanimlarin disinda olmasi, marka mesajinin
tiikketici ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla bulugmasi beklenir. (Sinema mecrasindaki tim
kullanimlar- perde reklami, fuaye, vb.- bu kategori i¢cinde degerlendirilecektir.)

MOO06 Basin Uygulamasi

Basili gazete, dergi ve eklerinde ve diger basili materyallerinde gergeklestirilen uygulamanin standart
kullanimlarin disinda olmasi, marka mesajinin tiiketici ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla
bulusmasi1 beklenir. (Dijital yayinlar, e-gazete ve e-dergi kullanimlar1 bu kategorinin disinda
tutulacaktir.)

MO07 Kiigiik Biitce Biiyiik Etki (YENT)
Kampanya biit¢esi sinirlt olan bagvurular i¢indir. Kampanya donemi biitgesi (Tiim medya, aktivasyon

ve Uinlii ig birlikleri dahil yapilan tiim harcamalar1 dahil) 7.5 Milyon TL’nin altinda olan bagvurulara
agiktir. 360 derece bir kampanyanin pargasi ile bu kategoride yarigsmak miimkiin degildir.
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MO08 Medyanin Entegre Kullanimi

Uygulamalar, se¢ilen medya kanallariin kampanya cercevesinde ne dlgiide entegre kullanildigina, bu
kanallarin birbirlerini nasil tamamladiklarma ve marka mesajini nasil iletisime tasidiklarina gore
degerlendirilir. Bu kategoride yarisacak isler, kampanya igerisinde en az 3 farkli medya kanalini
kullanmis olmalidir. (Ornek: TV- Radyo- OOH, Markali igerik- Display - Sinema).

MO09 Markah Icerik Kullanimi

Bu kategorilerde marka degerleri ve hedeflerine uygun olarak tiiketicilerin ve dl¢iilebilen sonuglarin
(viral etki, kazanilan medya degeri, artirilan erisim) bir araya getirilmesinde ilgili i¢erigin (TV
sponsorlugu, video, dogal reklamcilik, dijital igerik vb.) basariyla kullanilip kullanilmadigina bakilir.
Bagvurular igerigin kendisine gore degerlendirilmez; bu i¢erigin olusturulmasi, etkileyebilmesi ve
genisletilmesi slirecinde medyanin roliine bakilir.

MO10 Ozel Etkinlik Kullanimi

Marka mesajinin tiiketici ile yenilikei ve yaratici 6zel etkinlikler (online/offline) araciligiyla
bulusturulmasi. (Biiyiik ve kiigiik 6lgekli canli gosteriler/etkinlikler, deneyimsel etkinlikler, festivaller,
konserler, spor etkinlikleri, vb. dahildir).

Etkinlik ¢aligmalar1 i¢in yapilacak bagvurularda; etkinlikte ne yapildigina yonelik olarak, etkinligin
icerigine uygun olan kategoriyi degerlendirebilirsiniz. (Tasarim- T10 Enstalasyon ve Etkinlik
Tasarimi, Agikhava - AO03 Ambient - Biiyiik, Medya - MO10 Ozel Etkinlik Kullanimi)

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

1- Segici kurul degerlendirmeleri i¢in vaka videosu:

Vaka videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde en fazla 120 saniye ve 20 saniyelik
versiyonlarda ve asagidaki formatta yiiklenmelidir.

Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali
e Dosya yiikleme alanindaki Case ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayr1 yiiklemeniz gerekmektedir.
e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.

Not: Eger isinizi sunum tablosu ile anlatmaya ihtiya¢c duyuyorsaniz asagidaki formatta yiikleme
yapmalisiniz;

e 72 dpi ¢oziiniirlikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px olmalidir. Dosya boyutu en fazla 2 MB olmalidir.

R - RADYO VE SES

e Ozellikle radyoda yayinlanmak iizere iiretilmis ya da bu mecraya 6zgii unsurlar igeren
caligmalar yarisabilir. TV reklam filmlerinin s6z diizenleri, miizikleri ve jingle’lari ile s6z
diizeni ve jingle’lar1 uzun veya kisa versiyonlar1 bu dalda yarigsmaya katilamaz.

e Bu kategoride radyo spotunun ses dosyasina ek olarak 2 dakika siireyi agmayacak bir vaka
videosu ya da proje tablosu (presentation board) yiiklenebilir.
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® Birden fazla ses dosyasi bir kampanyanin parcasi olsa dahi, bir bagvuruda yalnizca bir ses
dosyasi kullanilmalidir. Birden fazla ses igeren islerin Radyo ve Ses - Ozel Kategoriler
altindaki Ses Kampanyasi kategorisine bagvurmasi onerilir.

RS - SEKTOREL KATEGORILER
Sektorel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden basvuru yapilabilecektir.
RS01 Hizh Tiiketim

Gida; ¢ikolata, sekerleme, cerez; icecekler, kozmetik, kisisel bakim/giizellik; ev temizlik iiriinleri. Bu
baslik altinda yer alan {iriinlerin promosyon amagli ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

RS02 Dayamikh Tiiketim

Ev, konut, mobilya, dekorasyon; elektronik ve beyaz esya. Bu baglik altinda yer alan
iirinlerin/hizmetlerin promosyon amagh caligmalar1 da bagvurabilir.

RS03 Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri/Hizmetleri & Turizm ve Tasimacihk

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap, minibiis, otobiis. Otomotiv yan sanayi
irliinleri, lastik, motor yagi, akaryakit, akii, aksesuarlar, otomotiv servis hizmeti, otomotiv bayii,
navigasyon sistemleri/hizmetleri. Otomotiv sektorii igerikli ve bu sektdrde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

Tatil koyti, otel, tur, devre miilk, tematik parklar, ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri,
araba kiralama, iilke reklamlar1. Turizm/tasimacilik sektorii igerikli ve bu sektorde satiglara katki
saglamay1 hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir.

RS04 Hizmet

Bankacilik, sigorta ve finansal hizmetler, sanal para servisleri ve borsa isleri; teknoloji hizmetleri,
telekomiinikasyon hizmetleri, telekom operatdrleri, internet servis saglayicilari, arama motorlar1 ve
tiim iletisim saglayicilari, telekom operatorlerinin bireysel tiim tarife/teklif kampanyalari, kapsama
iletisimleri, sadakat programu iletisimleri ile telekom operatorlerinin markali hizmetleri bu
kapsamdadir. Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amacli ¢aligmalar1 da bagvurabilir.

RS05 Kurumsal imaj ve Ozel Giinler

Belli bir {iriin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan, markaya ya da kurum imajina katkida
bulunmay1 hedefleyen iletisim ¢aligmalari. Kurum i¢in, kuruma iliskin, dolayli ya da dolaysiz olarak
kurumu dahili/harici paydaslara ya da topluma tanitic1 ¢calismalar, iyi niyet gosterme, hayir islerini ve
kamusal duyarliliklar1 destekleme amacini giiden, finansal ¢evreleri etkilemeye, kuruma insan
kaynaklar1 gekmeye yonelik, farkindalik yaratici imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki goriisiinii/konumunu ortaya koyan belli bir goriise karsi ¢ikan, savunu
yapmak i¢in hazirlanan iletisim calismalari. Ozel giinlere yonelik yayimlanan ¢alismalar, kutlamalar,
sponsorluk, ddiiller, yildoniimleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman kampanyalar1 kategoriye
dahildir. Bu kategori 6zel giinlerin iletigim firsatlarin1 degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis i¢in
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar i¢indir. Resmi ve dini bayramlar, anneler giinii, babalar
giini, sevgililer giinii gibi 6zel giinler, Diinya Kupasi, Olimpiyat vb.
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RS06 Sosyal Sorumluluk

Ticari veya ticari olmayan kuruluslarm kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dziim arayan
kampanyalar1 bagvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kiiltiirel hizmetler, ¢cevre ve yerel hizmetler vb.

RS07 Diger

Baska herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar; B2B, medya, yayin, dijital platformlar,
eglence, saglik ve saglik iiriinleri, kiiltiir ve sanat, spor, hobi, oyuncak, kirtasiye malzemeleri; evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik tiriinler; prezervatif, egitim, yarigsma, bahis siteleri vb. Bu baslik
altinda yer alan tirlinlerin/hizmetlerin promosyon amagli ¢alismalari da basvurabilir.

RS08 Perakende, E-Ticaret , Moda ve Aksesuar

Farkli marka ve {irlinlerin perakende olarak birlikte satildigi noktalar, aligveris merkezleri, zincir
magazalar, siipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve

zincirleri, teknomarketler, yap1 marketleri, outletler.

Internette var olan, satis ya da hizmet sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanl e-ticaret, yemek siteleri, online acik artirma.

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, diigme, fermuar, her tiir ayakkabi, kravat, kemer, ¢anta,
saat, gozliik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorii icerikli ve bu sektdrde satiglara katki saglamay1
hedefleyen her tiirlii hizmet de bu kategoriye bagvurabilir.

RO - OZEL KATEGORILER

Ozel kategorilerden yalnizca bir alt kategoriden bagvuru yapilabilecektir. Bagvurular sektdr ayrmmi
gozetmeksizin degerlendirilecektir.

RO01 — Radyo ve Ses Kampanyasi
Bu alt kategoride bagvurular sektdr ayrimi1 gézetmeksizin degerlendirilecektir. Ayni1 kampanya igin

birden ¢ok radyo spotunun ve/veya online radyo entegrasyonlarinin kullanildigi ¢alismalar bu
kategoride yarisir. Farkli uygulamalarin hepsi ayr1 ayri sisteme yiiklenerek bagvuru yapilmalidir.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
1-Segici kurul degerlendirmeleri i¢in radyo spotu:
Radyo Spotunun yaymlanmis hali & 20 saniyelik hali
e MP3, 56 kbps, Stereo formatinda yiliklenmelidir.
2- Segici Kurul degerlendirmeleri i¢in vaka videosu (varsa):
Vaka videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde en fazla 120 saniyelik versiyonda ve
asagidaki formatta yiiklenmelidir.
Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali

e Dosya yiikleme alanindaki Case ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayn yiliklemeniz gerekmektedir.

e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.
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Not: Eger isinizi sunum tablosu ile anlatmaya ihtiya¢c duyuyorsaniz asagidaki formatta yiikleme
yapmalisiniz;

e 72 dpi ¢oziiniirliikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px olmalidir. Dosya boyutu en fazla 2 MB olmalidir.

RTCE - REKLAMDA TOPLUMSAL CIiNSIiYET ESITLIiGI

Bu kategori toplumda kadin ve erkeklere esit bakilmasini tegvik eden veya cinsiyet esitsizligine karsi
iletisim ve aksiyonlar1 olan markalar i¢indir. Bagvuran markanin sadece 8 Mart gibi 6zel gilinleri
kutlama noktasinda kalmamasi beklenmektedir. Marka cinsiyetgi kaliplarin digina ¢ikma veya cinsiyet
rollerine dair toplumda var olan ¢esitliligi iletisimine yansitma cesaretini gostermelidir (kadin ve
erkekleri cinsiyetci toplumsal kaliplara zit veya o giine kadar hi¢ goriillmemis sekilde kullanma).

Onemli Not: Bu kategoriye mecra bagimsiz yukaridaki agiklamaya uyan her is basvurabilir.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

1-Case (vaka) videosu yiikleyecekseniz:
Vaka videosu en fazla 120 saniye ve 20 saniyelik versiyonlarda ve asagidaki formatta yiliklenmelidir.
Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali
e Dosya yiikleme alanindaki Case ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayr1 yiiklemeniz gerekmektedir.
e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.
3-Eger kreatif gorsel yiikleyecek iseniz:

e 72 dpi ¢oziiniirlikkte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

4-Eger reklam filmi yiikleyecek iseniz:

Secici kurul degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali
asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:
e Dosya yilikleme alanindaki Film ve 20 Saniye alanlarina ayr ayrn yiiklemeniz gerekmektedir.

HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses

5- Eger ses dosyast ylikleyecek iseniz:

e MP3, 56 kbps, Stereo formatinda yiiklenmelidir.
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T - TASARIM

e Bu kategoride yarigan ¢aligmalar hayata gegirilmis/uygulanmis olmalidir; eskiz agsamasinda ya
da prototip/hazirlik agamasinda olan {iriin ya da hizmetler i¢in gergeklestirilen projeler kabul
edilmeyecektir.

e Tasarim kategorisine kreatif, dijital ve tasarim ajanslarinin yani sira sahis sirketi olmak
kaydiyla bireysel bagvurular da yapilabilir.

e Tasarim bdliimlerinde sektdrel kategori ayrimi gozetilmez.
Onemli Not: Kristal Elma yarismasi ¢oklu katilima olanak saglamaktadir. Coklu katilimin s6z konusu
oldugu durumlarda 6diil bagvuruda bulunana takdim edilir. Yaratima katki saglayanlar diledikleri
takdirde iiretim maliyetini karsilamak suretiyle kazanilan 6diiliin bir kopyasina sahip olabilirler.
T01-Kimlik Tasarim
Daha 6nceden adima bir kimlik tasarlanmamig bir kurulus, marka veya hizmet i¢in tasarlanmig
kimlikler katilabilir. Kimligin isin sektoriine, kapsamina bagli olarak birden fazla alan, ¢esitli medya
iizerinde yayilimi 6rneklendirmelidir.
Mevecut bir kurulus, marka veya hizmet igin kimligi iyilestirmek, giincellemek amaciyla tasarlanmis
kimlik tasarimlar1 bagvurabilir. Kimligin, isin sektoriine, kapsamina bagl olarak birden fazla alan,
cesitli medya lizerinde yayilimi 6rneklendirilmelidir.

TO02-Tipografi

Merkezinde tipografik unsurlarla gerceklestirilmis, bir fikir/uygulama olan isler, harflerle olugturulmus
grafik diizenlemeler medya bagimsiz katilimda bulunabilir.

TO03-Fotograf
Herhangi bir mecrada ticari, kiiltiirel, sosyal bir iletisim i¢in kullanilmig fotograflar bagvurabilir.
T04-Yaymn Tasarimi

Yaymlanmis, ¢ogaltilmis kitap, kitap kapagi, dizi kitap, dergi, gazete gibi siireli yayin tasarimlari
basvurabilir.

TO05-Afis Tasarimi

Bir marka, kurum veya hizmet adina duyuru, tanitim amaciyla afis, poster ve ilan formatinda
tasarlanmis isler ve/veya dizi isler katilabilir.

T06-Ambalaj Tasarim
Bir iiriin ambalajinin goriinen yiizeyinin tasarlandigi caligmalar bagvurabilir.

Bir {iriiniin ambalajinin ti¢ boyutlu formunun ve goriinen yiizeyinin tasarlandigi ¢aligmalar
basvurabilir.
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TO7-illiistrasyon (Nazan Erkmen Ozel Odiilii)

Bir marka, kurum, hizmet veya yayin adia 6zel illiistre edilmis ¢aligmalar katilabilir. Bagvuru,
illiistrasyonun kullanildigi medyanin agikca anlasilabilecegi sekilde gerceklestirilmelidir.

T08- U1 & Ux Tasarimi(Web Sitesi, Mobil App, Oyun Vb.)

Internet {izerinde yazi, grafik, resim, ses ve hareketli goriintiilerden olusan dokiimanlar1 bir marka,
kurum veya hizmet i¢in kurulan web sitesi lizerinden hizmete sunan ¢alismalar katilabilir. Web
sitesinin genel tasarimiyla birlikte, site icin tasarlanan goérsel 6gelerin, yazilimda planlanan kullanict
deneyimini saglama becerisi lizerinden degerlendirilir.

Bir marka, kurum veya hizmet i¢in kurulan mevcut bir web sitesinden ayr bir varlik olarak islev
gormesi veya ¢evrimdisi bir etkinligi tamamlamasi amaglanarak tasarlanmis tek bir web sayfasi veya
kiiciik bir sayfa kiimesinin genel gorsel tasarimi ve tasarlanan dgelerin, yazilimda planlanan kullanici
deneyimini saglama becerisi lizerinden degerlendirilir.

Bir marka, kurum veya hizmet i¢in kurulan mobil uygulamanin genel goérsel tasarimi ve tasarlanan
Ogelerin, yazilimda planlanan kullanici deneyimini saglama becerisi lizerinden degerlendirilir. Bu
baslik altinda, akilli telefon, tablet bilgisayar ve akilli saat gibi mobil cihazlarda galigmasi igin
hazirlanmig tiim igler katilimda bulunabilir.

Eglence veya egitim, egzersiz veya deneysel amaclarla bir oyun olusturmak icin planlanmis bir
kurgunun tasarlandig, gorsel tasarimiyla oynanabilirlige katkisi olan calismalar mecra
bagimsiz basvurabilir.

T9- Veri Gorsellestirme

Tasarim yoluyla bilgiyi net ve etkili bir sekilde ileten, karmasik verilerin gorsellestirildigi,
konumlandigi medyanin gereksinimlerine bagli olarak, yazi, grafik, resim, ses, hareketli goriintiiler ve
¢esitli yeni teknoloji uygulamalarindan olusan bir sisteme doniigen ¢aligmalar katilimda bulunabilir.
T10 — Enstalasyon Ve Etkinlik Tasarimi

Bir iletisim kampanyasinin kapsami dahilinde {iretilmis veya uzantisi olan enstalasyonlar bagvurabilir.
Cevrimici veya ¢evrimdisi diizenlenen etkinlikler i¢in sekillendirilen gorsel dil ile etkinlik
organizasyonunu gelistiren ¢alismalar degerlendirilecektir.

Etkinlik ¢aligsmalar1 i¢in yapilacak bagvurularda; etkinlikte ne yapildigina yonelik olarak, etkinligin
icerigine uygun olan kategoriyi degerlendirebilirsiniz. (Tasarim- T10 Enstalasyon ve Etkinlik
Tasarimi, Agikhava - AO03 Ambient - Biiyiik, Medya - MO10 Ozel Etkinlik Kullanimi)

T11- Hareketli Goriintii Tasarimi

Iki boyutlu, ii¢ boyutlu goriintii olusturan animasyonlar veya gesitli formatlarda tanitim ekranlari igin
tasarlanmis hareketli goriintiiler.

T12- Logo

Tek veya logo aileleri katilabilir.
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T13- Online Gorsel Tasarim (YENI)

Dijital Poster Tasarimi, sosyal medya, web siteleri ve diger dijital mecralar i¢in kullanilmak tizere
tasarlanmis, gorsel iletisimin giiclinii dijital ortamda en etkili sekilde kullanan statik gorselleri
kapsayan bir tasarim kategorisidir. Bu kategori, geleneksel afig anlayigsindan farkli olarak, dijital
platformlar i¢in 6zel olarak iiretilmis tasarimlar ortaya koymay1 hedefler. Hareketli postlar bu
kategoride yarigamaz.

SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER
1-Kreatif gorsel asagidaki formatta yiliklenmelidir.

e 72 dpi ¢oziiniirlikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise ylikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

2-Vaka Videosu agagidaki formatta yiiklenmelidir.

Vaka videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde en fazla 120 saniye ve 20 saniyelik
versiyonlarda ve asagidaki formatta yiiklenmelidir.

Max. 120 saniyelik hali & 20 saniyelik hali

e Dosya yilikleme alanindaki Case ve 20 Saniye alanlarina ayr1 ayn yiliklemeniz gerekmektedir.

e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.

Not: Eger isinizi sunum tablosu ile anlatmaya ihtiya¢c duyuyorsaniz asagidaki formatta yiikleme

yapmalisiniz;

e 72 dpi ¢oziiniirliikkte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise ylikseklik 1080 px olmalidir. Dosya boyutu en fazla 2 MB olmalidir.
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