KRISTAL ELMA 2026- YONETMELIK
Onemli Tarihler:
e 17 Mart 2026- 1lk basvuru tarihi

e 21 Nisan 2026- Son bagvuru tarihi

1- Tiim basvurular www.kristalelma.org.tr web sitesi adresindeki “Basvur” sekmesinden yapilir.

2-Yarigmaya basvuru yapmak i¢in katilim formunu doldurarak yeni tiyelik agmaniz gerekmektedir.
Daha onceki yillarda olusturulan kullanici ad1 ve sifreler gegerli degildir. 2026 i¢in yeni liyelik
acmaniz gerekmektedir. Uye olurken asagidaki iiyelik tiplerinden biri en basta secilmelidir.

Ajanslar (Dernek Uyesi Olan / Dernek Uyesi Olmayan Kreatif, dijital, medya ajanslar1 vb.)
Prodiiksiyon Sirketleri

Miizik Sirketleri

Bolge Ajanslari (istanbul ili disinda bulunan, Istanbul’da ofisi olmayan ajanslar)

Sahislar

Uyelik tipinde isaretlenen secenege gore bagvuranin karsisia ¢ikacak kategoriler degiskenlik gosterir.
Bu sebeple bu alanin dogru se¢ilmesi gerekmektedir.

Reklamcilar Dernegi iiye ajanslari i¢in bagvuru iicretleri farklilik gostermektedir.

"Uyelik Tipi" alaninda isaretlenen segenege gore kategoriler degiskenlik gosterir. Bu sebeple bu alanin
dogru secilmesi gerekmektedir.

3-2025 Kristal Elma yarigmasina 1 Mayis 2025- 21 Nisan 2026
tarih araliginda baslangig ve bitig giinleri dahil olmak iizere yayinlanan ¢aligmalar katilabilir.

4-Bolge, Dijital ve Online Film kategorileri harig, diger tiim kreatif kategorilerde gerekli yayinlar
ulusal dlgekte dagitima/erisime sahip mecralarda gergeklesmis olmasi tercih sebebidir.

5-Basvurular icin son tarih 21 Nisan 2026, giin bitimidir. (21 Nisan 23:59). 21 Nisan’da sistem
kapanisindan sonra malzeme yiiklenmesi ya da degistirilmesi miimkiin olmayacak.

6-Kristal Elma 2026 basvuru iicretlerinin detay1 “C. Basvurular> C.4 Ucretlendirme” bashig1
altindadir.

7-Basvurularin igerik ve teknik ac¢idan dogrulugu, ¢alismalarin goriintii kalitesi, uygun kategoride yer
almasi, kiinyesi bagvuru sahibinin sorumlulugundadir. Bagvurularda dahil edilecek biitiin malzemenin
bu yonetmeligin ilgili béliimlerinde belirtilen teknik 6zelliklere uygunlugu bagvuranin
sorumlulugundadir.

8-Kristal ElIma yarismasinda reklam fikrinin sahibi olan ve bagvuruyu yapan ajans “Ana Ajans” olarak
kiinyede yer alir. Bunun yani sira ¢aligmaya katki saglayan dort kreatif/dijital/medya ajansi/yapim
sirketi de bagvuru kiinyesinde yer alabilir.

9-Jiiri tarafindan degerlendirmeler esnasinda kullanilacak bagvuru malzemelerinde (6r: proje
filmlerinin i¢eriginde) basvuranin kurum ve kisisel bilgileri hi¢bir sekilde yer almamalidir.
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10- Bagvuru malzemelerinin yaymlanmis bicimiyle yarigsmaya dahil olmasi esastir.

11- Film, TV& Sinema ve Online Film kategorilerinde “director’s cut” ya da yonetmen kopyasi olarak
bilinen kopyalar yarigmaya malzeme olarak gonderilmemelidir.

12- Reklamveren tarafindan “in-house” iiretilmis iletisim ¢alismalar1 Kristal EIma Yarismasi’na
katilamaz. Ayrica, 6ziinde reklam mecrasi islevini goren kuruluslar da Kristal Elma Yarigmasi’nin
kapsam disindadir.

13- Yarigma ile ilgili tlim sorular i¢in kristalelma@rd.org.tr adresine e-posta gonderilmelidir.
A. TANIMLAR&AMAC
Tamm

Reklamecilar Dernegi, her yil tekrarlanmak tizere, Kristal Elma yarigmasi diizenlemektedir. Yarigmanin
kurallar1 ve yarigmayla ilgili yonetmelik agagida sunulmaktadir.

Amacg

Yarigmanin amact, Tiirkiye’de pazarlama iletisiminin yaraticilik diizeyini yiikseltmek, ajanslarin,
calisanlarin ve uygulamaya katkida bulunan diger taraflarin 6zgiin basarilarim belgelemektir.

B. GENEL KURALLAR
B.1 YARISMA BASVURU TARIH ARALIKLARI

1-Yarigmaya ilk kez 01 Mayis 2025- 21 Nisan 2026 donemi i¢inde yaymlanmis 6zgiin
caligmalar katilabilir. Jiiri yaym tarihlerini kontrol etme hakkini sakli tutar.

2-Entegre Kampanyalar kategorisinde bagvurmay1 diigiiniiyorsaniz, bu kategoride yarisan
projelerin bir fikri, belirli bir medya plani ve biitgesi dogrultusunda hedef kitleye en az ii¢ farkli
mecrada (6rnegin: Agikhava, Dijital, Basin vb.) uygulayarak biitiinsellik i¢erisinde sunulmasi
gereklidir. Proje ilk kez yarisma donemi iginde yaymlanmig olmalidir.

3-Bolge Yarigsmasi’nda bir “Tek Mecrali” kampanyanin bazi boliimleri bu yarisma déoneminin diginda
yayinlanmisg olsa bile, en az yarisi 01 Mayis 2025- 21 Nisan 2026 donemi i¢inde yayinlandigi
takdirde yarigmaya katilabilir.

B.2 KATILIM SARTLARI

1-Reklameilar Dernegi’nin Kristal Elma yarismasina, mevzuat geregince; Tiirkiye’de ve KKTC’de
faaliyet gosteren tiim reklam ve medya ajanslari, dijital ajanslar, performans pazarlama ajanslari,
dogrudan pazarlama sirketleri ile reklam filmi yapim sirketleri, reklam filmi yonetmenleri, reklam
miizigi bestecileri ve fotograf sanatgilari, illiistratorler, grafik tasarimecilar bu yonetmelikte belirlenmis
olan kategori ve/veya oddiillere bagvuruda bulunabilir. Bagvuru sahipleri, iiretimini Tiirkiye'de veya
KKTC’de gergeklestirdikleri yurt disindaki projeleriyle de basvuruda bulunabilir.

2- Uye olurken isaretlenen iiyelik tiplerine gore basvuranin katilabilecegi kategoriler degisiklik
gostermektedir.
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2.1. Ajanslar (Dernek Uyesi Olan / Dernek Uyesi Olmayan Kreatif, dijital, medya ajanslari vb.)
Asagidakilere BASVURAMAZ:

Craft - Yapim / Yonetim - P

En Iyi Reklam Filmi Yapimi

En Iyi Reklam Filmi Y&netmeni
En lIyi Kurgu

En Iyi Goriintii Ydnetmeni

Craft - Mizik

RMA En lyi Reklam Miizigi Adaptasyon

RMJ En lyi Reklam Miizigi /Jingle

RMF En Iyi Reklam Miizigi /Orijinal Film Miizigi

RMS En iyi Reklam Miizigi / Sinyal - Sound Logo - Sonic Branding
RMR En iyi Reklam Miizigi / Reklam Sarkis1

Bolge Yarismasi kategorilerine basvuramaz.

2.2. Prodiiksivon Sirketleri

Sadece Craft Yapim / Yonetim-P ve Craft Yapim / Y 6netim-PA’nin altinda yer alan alt kategorilere
BASVURABILIR.

2.3. Miizik Sirketleri

Sadece Craft - Miizik’in altinda yer alan alt kategorilere BASVURABILIR.

2.4. Bolge Ajanslar

Bolge Yarigmasi kategorisine bagvurmasi onerilir.

2.5. Sahislar

Bireysel ¢alisan yapimei, kurgucu, yonetmen, goriintii yonetmeni, miizisyen, tasarimci vb. katilhim
saglayabilir.

Yalnizca asagidakilere BASVURABILIR:

Craft - Yapim / YOnetim- P

En Iyi Reklam Filmi Yapimi

En Iyi Reklam Filmi Y&netmeni
En lIyi Kurgu

En Iyi Goriintii Y6netmeni

Craft - Mizik

e RMA En lyi Reklam Miizigi Adaptasyon
e RMIJ En Iyi Reklam Miizigi /Jingle



e RMTF En lyi Reklam Miizigi /Orijinal Film Miizigi
e RMS Eniyi Reklam Miizigi / Sinyal - Sound Logo - Sonic Branding
e RMR Eniyi Reklam Miizigi / Reklam Sarkis1

Tasarim’1n altinda ver alan biitiin kategorilere basvurabilir.

KRISTAL ELMA 2026
KATILIM UYGUNLUGU
Kategoriler Dernek Uyesi Ajans | Dernek Uyesi Olmayan Ajans | Prodiiksiyon Sirketleri | Miizik Sirketleri | Sahislar | Bdlge Ajanslari

AGIKHAVA OK oK X X X OK
BASIN 0K 0K X X X 0K
BOLGE YARISMASI X X X X X OK
DUJITAL OK oK X X X oK
ENTEGRE KAMPANYALAR OK OK X X X OK
FILM (TV & SINEMA VE ONLINE FiLM) 0K oK X X X 0K
MEDYA OK OK X X X OK
RADYO VE SES 0K OK X X X OK
REKLAMDA TOPLUMSAL CINSIYET ESITLIGI 0K 0K X X X 0K
TASARIM OK oK X X 0K oK
CEARM - ELI ACIMAN REKLAM METNI OK oK X X X OK

CRAFT CM - CRAFT - MUZIK . X X X OK OK X

CYYP - CRAFT - YAPIM/YONETIM - P X X 0K X 0K X
CYYPA - CRAFT - YAPIM/YONETIM - PA oK oK 0K X X 0K

3-Kristal Elma yarigmasi kiinyesinde Bagvuran “Ana Ajans” ve “Reklamveren”in yani sira dort adedi
ge¢cmemek kaydiyla “Katkida Bulunan Ajanslar” yer alabilir.

4-Katkida Bulunan Ajanslar” terimi genel anlamda kullanilmis olup, yerine goére yapim/prodiiksiyon
sirketleri ve eser sahiplerinin isimleri de bu boliimde yer alabilir. Bagvuran ana ajansin veya katkida
bulunan ajans(lar)in yaratici, dijital, medya, dogrudan pazarlama, etkinlik, halkla iliskiler gibi
alanlardan olmasi miimkiindiir. Bagvuru formundaki ajans ve kiinye bilgilerinin dogrulugu

basvuruyu yapan kurum/kisi tarafindan iistlenmektedir. ihtilaf durumunda ilgili reklamverenin
goriisii esas alinir. Reklameilar Dernegi, bilgilerin dogrulugu ile ilgili herhangi bir sorumluluk

ustlenmez.

5-Bagvuruda bulunan kurumlarin kendi tanitimlar1 ve kir amaci giitmeyen kuruluslar i¢in goniillii
olarak hazirladiklar1 reklamlar/projeler disinda kalan tiim diger ¢alismalar standart ajans - reklamveren
ticari iligkisi ¢cergevesinde viicut bulmus olmalidir. Bu ¢aligmalar ile ilgili tiim medya ve uygulama
maliyetleri reklamveren tarafindan karsilanmis olmalidir.

6-Jiiri degerlendirme siirecinde gelebilecek herhangi bir talep neticesinde, bagvuran ana ajans ile

temasa gecilerek calismalarin uygulamasi ve/veya medya plani hakkinda ek bilgi istenebilir.

7-Bagvurularin igerik ve teknik agidan dogrulugu, caligmalarin goriintii kalitesi, uygun kategoride yer
almasi, kiinyesi bagvuru sahibinin sorumlulugundadir.

8- Yabanci dilde hazirlanan reklam filmlerinde ve/veya proje filmlerinde Tiirk¢e dublaj ya da alt yazi

bulunabilir.

B.3 OZGUNLUK

1-Katilimda temel kosul, bagvurularin Tiirkiye’de ve KKTC’de yaratilmis, 6zgiin ¢calismalar olmasidir.

2-Bagvurular, yarigma donemi olarak belirtilen tarihler dahilinde Tiirk¢e veya yabanci dilde, ulusal
ve/veya uluslararast mecralarda yayinlanmig olabilir. Yarigmaya katilacak ¢aligmalari yapimi
ve/veya yoOnetimi, yurtdisinda yerli veya yabanci ekiplerce gergeklestirilmis olabilir.

3-Kiiresel pazarlama iletisimi stratejilerini yerel yaratici kavramlarla destekleyen markalar Kristal




Elma’ya bagvuruda bulunabilir. Bu nitelikteki ¢alismalarin bagvurusu, dayandiklari uluslararasi
stratejiyi de ornekleyecek bigimde yapilmalidir. Jiiri her iki ¢aligmayi 6zgiinliik boyutuyla inceleme
yetkisine sahiptir.

4-Ozgiinliik konusunda sorumluluk bizzat yarisima basvurusunda bulunan kurum/kisilerdedir.
Yarigmaya katilan her bagvuru 6zgiin oldugu varsayimiyla ele alinir ve degerlendirilir.

5- Ozgiinliik konusundaki itirazlar, bu yonetmeligin “1. itiraz” boliimiindeki kurallara uygun olarak ele
alnir.

6-Katilan bagvurularm 6zgiinliigii ile ilgili son karar Kristal Elma Jiirisine aittir. Kristal Elma Jirisi
yarigmaya katilan bagvurulari, bulunduklar kategoriler dahilinde degerlendirir.

B.4 DOGRULUK VE DURUSTLUK

1-Reklam Ozdenetim Kurulu (ROK), Tiiketicinin Korunmasi Piyasa Gdzetimi Genel
Midiirliigii (Reklam Kurulu) veya bir bagka kurum ve/veya kurulug tarafindan 6502
say1h Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’a, Ticari Reklam Ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yonetmeligi’ne ve ilgili diger yasal mevzuatlara aykirt oldugu sonucuna
varilmig caligmalar yarismaya katilamaz.

2-Kurum, Kurul ve Kuruluslar tarafindan verilen kararlara uygun bigimde degistirilerek yarisima
doénemi i¢inde yaymlanmis ¢alismalar diizeltilmis olduklari bigimiyle yarigsmaya bagvurabilirler.

3-Yarigma sonrasinda, ddiile layik goriilmiis calismanin/¢alismalarin Kurum, Kurul ve
Kuruluslar tarafindan ilgili yasal mevzuata aykiri bulunmus oldugu kanitlanirsa verilen
odiil(ler) geri alinir

B.5 FiKRi MULKIYET HAKLARI

e Katilimel, yarigsmaya katilim formunu gondermekle, yarattigi/tasarladigi/viicuda getirdigi ve
Kristal Elma Yarismasi i¢in www.kristalelma.org.tr websitesi iizerinden yiiklenen basvuru
dokiimanlarma, reklam ve/veya pazarlama iletisim kampanyasi ve sair her tiirlii materyale
(“Eser”) iliskin olarak, s6z konusu Eser’i olusturan bilgi, belge, ¢izim, resim, miizik vesaire her
tirlii 6genin 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu (“FSEK”) kapsaminda;

- Eser’in Jiiri tarafindan izlenmesine,

- Eser’in Jiiri toplantilarinda ekranda agilarak degerlendirilmesine,

- Yarigma’y1 Kazanan Eser’in Téren’de rejide yaymlanmasina ve

- https://kristalelma.org.tr/arsiv web sitesinde siiresiz ve arsiv olarak kamuya agik bir sekilde
yayinlanmasina

izin verdigini beyan, kabul ve taahhiit etmistir.

Katilimei, Eser’i olusturan tiim bu bilgi, belge, ¢izim, resim, miizik dahil her tiirlii 6ge tizerinde hak
sahibi olan tiim kisilerin, sadece Kristal Elma ile ilgili iletisim mecralarinda ve etkinliklerde kullanilmak
iizere Reklamcilar Dernegi’ne izin vermesinden sorumludur.

Katilimei, Eser’e iligkin olarak hak sahiplerinden veya iigiincii kisilerden gelebilecek her tiirlii talebi
iistlenecegini, bu kapsamda meydana gelebilecek hukuki ve cezai sonuglar ile her tiirlii zarardan sorumlu
olacagmi kabul, beyan ve taahhiit etmektedir.

C.BASVURULAR
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1-Tim basvurular www.kristalelma.org.tr web sitesi adresindeki “Bagvur” sekmesinden yapilir.

2- Yarigmaya basvuru yapmak i¢in katilim formunu doldurarak iiye olmaniz gerekmektedir. Daha
onceki yillarda olusturulan kullanici ad1 ve sifreler 2026 yili bagvurulari igin gegerli degildir.

Ajanslar (Dernek Uyesi Olan / Dernek Uyesi Olmayan Kreatif, dijital, medya ajanslar1 vb.)
Prodiiksiyon Sirketleri

Miizik Sirketleri

Bolge Ajanslart

Sahislar

Uyelik tipinde isaretlenen secenege gdre basvuranin karsisina ¢ikacak kategoriler degiskenlik gdsterir.
Bu sebeple bu alanin dogru se¢ilmesi gerekmektedir.

Reklamcilar Dernegi iiye ajanslari i¢in bagvuru ticretleri farklilagsmaktadir.

“Uyelik Tipi” alaninda isaretlenen segenege gore kategoriler degiskenlik gosterir. Bu sebeple bu
alanin dogru segilmesi gerekmektedir.

3-Ajans basvurdugu tiim kategorileri basvurular kapanana kadar ‘Bagvurularim’ bdliimiinden
listeleyebilir, diizenleyebilir ve degistirebilir.

C.1 Yanisma Kategorileri

Sektorel kategoriler: Belirli bir sektor veya endiistri alaninda gergeklestirilen yaratici reklam
projelerinin degerlendirildigi kategorilerdir. Kategori dokiimanindaki tanimlar, o kategoriye girebilecek
iiriin/hizmet tiirleri hakkinda rehberlik saglar.

Ozel kategoriler: Ozel kategoriler, reklam projelerinin sektorel smirlamalarin disinda degerlendirildigi
kategorilerdir, belirli bir ig durumunu veya zorlugunu ele almak i¢in tasarlanmistir. Bu kategorilere
bagvuran yaratici reklam projeleri, kendi sektdrel kategorilerinden de bagvuruda bulunabilir ancak
burada basvurular, kategoriler 6zelinde belirlenen kriterler kapsaminda degerlendirilir. Bagvurunuzun
kategori taniminin kriterlerini kargiladigindan emin olmak i¢in kategori dokiimanini inceleyeniz.

Kristal Elma yarigmas;

e Film- Tv & Sinema, Online Film
Tv&Sinema (14 ayr kategoride degerlendirilir.)
Online Film (14 ayn kategoride degerlendirilir.
Film — Ozel Kategori (6 ayr1 kategoride degerlendirilir.)

e Basin (8 sektorel, 1 6zel kategori olmak iizere 9 ayri1 kategoride degerlendirilir)

e Acikhava (8 sektorel, 4 6zel kategori olmak iizere 12 ayri kategoride degerlendirilir)

e Radyo ve Ses (8 sektorel, 1 6zel kategori olmak iizere 9 ayr1 kategoride degerlendirilir)
e Entegre Kampanyalar (14 ayr1 kategoride degerlendirilir)

o Dijital, Sosyal Medya ve Aktivasyon (8 sektorel, 7 6zel kategori olmak {izere 15 ayr1

kategoride degerlendirilir)
Medya (8 sektorel, 10 6zel kategori olmak tizere 18 ayr1 kategoride degerlendirilir)
Tasarim (13 ayr1 kategoride degerlendirilir)
e Craft — (Miizik — Yapim/Y 6netim)
Miizik (5 ayr kategoride degerlendirilir.)
Yapim/Y 6netim (10 ayr1 kategoride degerlendirilir.)
e Eli Aciman Reklam Metni Odiilii (Tek kategoride degerlendirilir.)
e Bolge Yarismasi (15 ayr kategoride degerlendirilir)


http://www.kristalelma.org.tr/

¢ Reklamda Toplumsal Cinsiyet Esitligi (Tek kategoride degerlendirilir.)
boliimlerinden olugmaktadir.

C.2. Kategori Detaylar1

Kategori agiklamalar1 ve detaylari i¢in kategoriler dokiimanina bakiniz.

C.3. Basvuru Kisitlar

Kategoriler arasindaki bagvuru kisitlamalari (Or: Ayni is ile hem Film, TV & Sinema’ya hem de
Online Film’e bagvuru yapilamaz.) i¢in “Kategori dokiimani’na bakiniz.

Yarigmaya katilimda yarisima dénemine uygunluk esastir. Onceki yil yarismaya tekil olarak katilan
bir reklam, sonraki yil bir Entegre Kampanya’nin bir pargasi olarak yarigmada yer alabilir. Ancak,
onceki y1l yarigmaya Entegre Kampanya olarak katilan reklamlar, sonraki yil hi¢bir bicimde
yarigamaz.

C.4. Ucretlendirme

Ucret tablosuna buradan ulasabilirsiniz.

C.5. Diger

Yarigmada kisa listeye kalan ve 6diil alan reklamlar, Kristal Elma web sitesinde yayimlanir.

Reklamcilar Dernegi yarismaya bagvuruda bulunan tiim eserleri yarigmayla ilgili her tiirlii tanitimda ve
yayinda, gelir getirici amaglarla yayma, ¢ogaltma, isleme ve umuma iletim hakkina sahiptir.

D.JURILER

1-Jiiri Bagkanlar1 Reklamcilar Dernegi Y&netim Kurulu tarafindan segilir. Uyelerin
belirlenmesinde temsil dengeleri gozetilir.

2-Jiiri Bagkanlar1, Reklamcilar Dernegi Y 6netim Kurulu tarafindan, tercihen Reklamcilar Dernegi
iiyeleri arasindan belirlenir. Reklamcilar Dernegi Yonetim Kurulu Baskani ve iiyeleri Jiiri Bagkan1
olabilir.”

3-Jiiri Bagkanlar1 Kristal Elma yonetmeliginin uygulanmasindan ve Jiirilerin saglikli degerlendirme
yapmasindan sorumludur. Jiiri Bagkanlar1 6n eleme ve ana degerlendirme asamasinda oy kullanmaz.

4- Jiiri Bagkanlarinin belirlenmesinde tercihen asagidaki kriterler esas alinir:

10+ y1l sektorel deneyim, kreatif direktorlilk deneyimi, lokal ya da uluslararasi yarismalarda Jiiri
iiyeligi deneyimi, halen aktif olarak reklamcilikla ugragma, Kristal Elma Jiiri tiyeligi deneyimi

5-Film- TV& Sinema, Online Film, Entegre Kampanyalar / Basin, A¢ikhava, Radyo, Dijital, Medya,
Tasarim Jiirilar1, Bagkan dahil en az 9’ar iiyeden olusur.

Film- TV& Sinema, Online Film, Entegre Kampanyalar / Basin, A¢ikhava, Radyo, Tasarim Jiiri’lerinde
yaraticilik alanlaridan gelenlerin iiye olarak bulunmasi esastir.

Dijital Jiirisinde dijital disindaki farkli disiplinlerden de {iye atanabilir.

Medya Jiiri Bagkani’nin Medya Satin alma ve Planlama Ajans iist diizey yoneticisi olmas1 zorunludur.
7
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Bolge Yarigsmasi Jiiri Bagkani, bir 6nceki yilin Film-TV, Sinema, Online Film Jiiri bagkanidir.

Tasarim, Miizik ve Yapim/Y 6netim kategorileri i¢in konularinin uzmani olan kisilerin jiirilere davet
edilmesi Onerilir.

E. DEGERLENDIRME
Jiiri Uyelerinin kisisel degerlendirmelerini yaparken goz éniinde bulundurduklar 8lgiitler arasinda fikrin
yaraticilig/6zgilinliigii; fikrin hedef kitleye aktarimindaki basarisi, fikrin uygulamadaki basaris1 yer alir.

Fikir markanin hedef kitle tarafindan fark edilmesi ve/veya tercih edilmesini saglayan ayirt edici
unsurdur.

Bu olciitlerle birlikte, bagvurulardaki toplumsal sorumluluk, toplumsal ve kiiltiirel degerlere saygi ve
katka, tiiketicinin korunmasi, ¢evrenin korunmasi, dogruluk ve diiriistliikk gibi unsurlar da 6nemle
dikkate alinir.

E.1. Degerlendirme Yontemi ve Puanlama

Degerlendirmeler, “On Eleme” ve “Ana Degerlendirme” olmak iizere iki asamada yapilir.

1- On Eleme

e Jiiri Uyeleri On Eleme asamasinda “1-2-3” 6lgegiyle, Ana Degerlendirme agamasina gegecek
caligmalarin yer aldig1 kisa listeleri olusturur.

1: Finalist olmasin 2: Emin degilim 3: Finalist olsun.

Ortalamada 1,8 ve {izeri olan ¢caligmalar Ana Degerlendirme agamasina geger. 1,7 ve 1,8
arasinda puan alan ¢alismalarin finalist olup olmamasi karar1 Jiiri Bagkanina aittir.

>=1,80 Finalist

1,70-1,80 Belki
<1,70 Finalist degil

e Jiiri iiyeleri kendi ajanslar1 ya da tiizel yapisi farkli olmayan gruplara ait bagvurulara puan
veremez.

2-Ana Degerlendirme

e Kiristal Elma yarigmasinda ddiiller Jiiriler tarafindan gerceklestirilen “Ana
Degerlendirme” ile belirlenir.

e Jiiri Uyeleri, “Ana Degerlendirme”de aym kategoride finale kalan basvurularim tek tek
degerlendirmelerini yapar. Gerekli goriiliirse, puanlama 6ncesi ayni kategorideki
bagvurular toplu olarak izlenir.

e “Ana Degerlendirme”de 60+ sistemi uygulanacaktir.

e “Ana Degerlendirme”de oylar istenildigi an agilabilir.



e Bir bagvurunun aldig1 toplam puan — varsa- ¢aligmasi bulundugu i¢in puanlamaya katilamayan
Jiiri iiyesi disindaki iiye sayisina boliinerek, ortalama puan bulunur. Siralamada ortalama puan
esas alinir. Ortalama puanin hesaplanmasinda sayilar, tam sayidan sonraki iki basamak
tizerinden yliriitiiliir.

e Jiiri Bagkani puanlamaya katilmaz. Jiiri iiyeleri kendi ajanslar1 ya da tiizel yapisi1 farkli
olmayan gruplara ait bagvurulara puan veremez.

e “Ana Degerlendirme” siirecinde, her ¢calisma i¢in Jiiri {iyeleri tarafindan verilen puanlar
belli siirelerde ekrana yansitilir.

e Jiiri iiyeleri degerlendirme ¢aligmalari sirasinda goriis aligverisinde bulunabilir. Jiiri Bagkani
“Ana Degerlendirme”nin her agamasinda sonuclar hakkinda bilgi sahibi olur; kategoriler arasi
tutarliligr ve degerlendirme dengesini saglamak amaciyla gerekli gordiigiinde goriisme
acabilir, puanlamanin tekrarlanmasini dnerebilir.

e Jiiri liyeleri her li¢ asamada ¢aligmalar1 6zgiinliik agisindan da inceler.

e  Ozgiin olmadig1 diisiiniilen reklam olursa, “I-Itiraz” boliimiinde aciklanan yol izlenir.

F. ODULLENDIRME

e Kristal Elma Yarigmasi’nda; Biiyiik 6diil, Kristal Elma, Giimiis Elma, Bronz Elma ve Jiiri
Ozel Odiilii (Jiiri’nin kanaatine gore) verilir.

e (Odiiller basvuruyu yapan ana ajansa/yapim sirketine/eser sahibine verilir.
e Ana elemeye kalan tiim isler taban 60 puan olmak {izere oylanir.
e Jiiri liyelerine her 10 puanlik dilime karsilik gelen beklenti hakkinda bilgi verilir.

e Jiiri Baskan1 gerektigi hallerde 6diil baremlerinin esnetilmesi i¢in Jiiri’nin goriisiinii/oyunu
isteyebilir. S6z konusu esneme her durumda + %10°dan fazla olamaz.

e Esitlik durumunda, Jiiri Bagkani oy verebilir.

e  Jiiri, esit puan durumunda, bir kategoride/dalda ayni1 ddiilden birden fazla verme hakkin
sakli tutar. Her alt kategoride verilebilecek azami 6diil sayis1 4’tiir.

e (Odiiller igin gerekli alt puani1 alan ¢alisma olmadig1 takdirde, o kategoride ortaya ¢ikan puanin
karsilig1 olarak 6diil verilip verilmeyecegi karar1 Jiiri’ye aittir.

e Film- TV & Sinema, Online Film, Basin, A¢ikhava, Radyo bdliimlerinde yer alan alt
kategorilerde jiiri kampanya biitiinliigii tasidigi kanaatine vardigi calismalari
biitiinlestirerek, kampanya odiilu verme hakkini sakli tutar.

F.1 Biiyiik Odiil

e Film- TV& Sinema, Online Film, Entegre Kampanyalar Jiiri Film — TV & Sinema, Online
Film, Entegre Kampanya Biiyiik Odiillerini;

e Basm, A¢ikhava, Radyo Jiiriu Basin&Acikhava Biiyiik Odiilii’nii ve Radyo Biiyiik
Odiili’ni,



e Dijital Jiirisi Dijital Biiyiik Odiilii’nii,

e Medya Jiirisi Medya Biiyiik Odiilii’nii,

e Tasarim Jiirisi Tasarim Biiyiik Odiilii’nii,

e Bolge Jiirisi de Bolge Biiyiik Odiilii’nii
belirlemek amaciyla toplanir.

1-Biiyiik Odiil, ilgili y1lda yarisan ve Kristal Elma almaya hak kazanan galismalar arasindan segilir.
Her yil biiyiik 6diil verilmesi yarigmanin esasidir.

2-Jiiri tiyeleri biiylik ddiilleri belirlemek icin ilgili kategorilerde Kristal Elma almaya hak
kazanmis bagvurulari izler/inceler.

3-Her jiiri iiyesi Biiyiik Odiil’e aday olarak gordiigii azami ii¢ calismay1 bir siralama
olmaksizin belirler. En fazla takdir alan {i¢ bagvuruyu Bagkan Jiiri’ye agiklar.

4- En fazla takdir alan ¢alisma Biiyiik Odiil’ii kazanr.

5-Esitlik durumunda Jiiri Bagkani esit puani alan ¢caligmalar tekrar agik oylamaya tabi tutar. Esitligin
stirmesi durumunda Jiiri Bagkani’nin oyu belirleyicidir.

6-Jiri iiyeleri kendi ajanslari ya da tiizel yapisi farkli olmayan gruplara ait

bagvurulara puan veremez.

F.2 Kristal Elma
1- Ana elemede kategori birincisi/birincileri Kristal Elma ile 6diillendirilir.
2-Kristal Elma alt puan smir1 90’ dur.

3-Sadece Kristal EIma’nin verildigi kategoriler agsagida yer almaktadir:

e Eli Aciman Reklam Metni Odiilii

F.3 Giimiis ElIma

1- Ana elemede kategori ikincisi/ikincileri Glimiis Elma ile 6diillendirilir.
2-Gilimiis Elma alt puan sinir1 80’dir.

F.4 Bronz Elma

1- Ana elemede kategori ii¢ilinciisii/ligiinciileri Bronz Elma ile 6diillendirilir.
2-Bronz Elma alt puan smir1 70’tir.

F.5 Jiiri Ozel Odiilii
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1-Jiiriler mevcut 6zel 6diillerin yan1 sira, 6zel 6diil verme hakkini sakli tutar Jiiriler, yarigmaya katilan
bagvurulari, 6ne ¢ikan 6zellikleri nedeniyle ddiillendirebilir. Bu 6diil reklam ajansi veya reklamverene
verilebilir. Odiil i¢in aday belirlenmesinde ve degerlendirilmesinde, Jiiri {iyeleri goriis alisverisinde
bulunarak karar verirler. Odiiliin verilip verilmemesi Jiirinin inisiyatifindedir.

G. ODUL TORENI

1-Kristal Elma Yarigsmasi sonuglari, Kristal Elma Odiil Téreni’nde agiklanir. Odiil Toreni’nin yeri ve
tarihi, medya ve/veya sosyal medya araciligiyla duyurulur.

2- Kristal Elma ve Biiyiik Odiiller sahnede takdim edilmek iizere sirastyla agiklanir. Boliimlere gére
yapilacak 6diil siralamasi her yil Reklameilar Dernegi Y onetim Kurulu’nca belirlenir.

H. SEFFAFLIK

Odiil toreninden sonra, on bes giin siireyle, yarismaya katilan ajanslar/kisiler Reklamcilar Dernegi
Barbaros Bulvari, Morbasan Sok. Koza Is Merkezi, C Blok, Kat 7 34349 Besiktas-Istanbul adresinde
“On Eleme” oylamasi ve “Ana Degerlendirme”de verilen puanlarini inceleme talebinde bulunabilir.
S6z konusu bilgileri Reklamcilar Dernegi’nin disina ¢ikarmak, {igiincli sahislarla paylasmak talebinde
bulunulamaz.

1. iTIRAZ

I.1. On Eleme ve Degerlendirme Siirecinde itiraz

1- Jiiri, 6n eleme ve ana degerlendirme asamalarinda da reklamlar1 6zgiinliik ve kategori uygunlugu
agisindan inceler. Juri 6zgiinliik agisindan stipheli oldugu diisiiniilen ¢alismalar hakkinda oylama yaparak
karar alir. Ozgiin olmadig1 sonucuna varilan reklamlar degerlendirmeye alinmaz.

2- Kampanyanin bir b6liimiiniin 6zgiin olmadigina karar verilirse, kampanyanin tiimii yarisma dis1
birakilir.

3- Jiiri Degerlendirmeleri sonuglandiktan sonra Jiiri iiyelerinin bagvurularla ilgili herhangi itiraz hakk1
bulunmamaktadir.

1.2. Yarisma Sonrasi ltiraz

1- Yarisma sonuclarinin agiklanmasindan sonra, sadece 6diil kazanan basvurulara itiraz edilebilir. Itiraz
bagvurusu, sonuglarm agiklanmasindan sonraki 30 giin i¢inde kanitlartyla beraber Reklamecilar Dernegi
Yo6netim Kurulu’na yazili olarak yapilir. Reklamcilar Dernegi Y 6netim Kurulu, bu 30 giinliik siireyi
izleyen 10 giin i¢inde — varsa- bagvurulari, karara baglanmak {izere ilgili projenin yaristig1 kategorinin
juiri baskanina iletir.

2- Jiiri bagkanmin degerlendirmesinin ardindan konu Jiiri’ye bildirilir. Odiiliin geri alinip alinmayacagina
yonelik nihai karar1 Jiiri verir. Jiiri itiraz1 hakli bulur ve 6diilii geri alirsa “Kazananlar Listesi” Kristal
Elma web sitesinde giincellenir.

3- Jiiri, bdyle bir bagvuru sonucunda verilmis 6diilii geri alirsa, derecesini iptal ettigi bagvuru yerine, (alt
puani tutturmasi sartiyla) bir sonrakini ylikselterek 6diil verme yetkisine sahiptir.

i. TEKNIK SARTLAR
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I.1 Online Bagvuru Prosediirii

1-Tiim basvurular www.kristalelma.org.tr web sitesi adresindeki “Bagvur” sekmesinden yapilir.

2-Yarigmaya basvuru yapmak i¢in katilim formunu doldurarak yeni iiyelik agmaniz gerekmektedir.
Daha onceki yillarda olusturulan kullanici ad1 ve sifreler gegerli degildir. 2026 i¢in yeni liyelik
acmaniz gerekmektedir. Uye olurken asagidaki iiyelik tiplerinden biri en basta secilmelidir.

Ajanslar (Dernek Uyesi Olan / Dernek Uyesi Olmayan Kreatif, dijital, medya ajanslar1 vb.)

Prodiiksiyon Sirketleri
Miizik Sirketleri
Bolge Ajanslar
Sahislar

Uyelik tipinde isaretlenen secenege gore bagvuranin karsisia cikacak kategoriler degiskenlik gosterir.
Bu sebeple bu alanin dogru se¢ilmesi gerekmektedir.

Reklamcilar Dernegi iiye ajanslari i¢in bagvuru ticretleri farklilik géstermektedir.

“Uyelik Tipi” alaninda isaretlenen secenege gore kategoriler degiskenlik gosterir. Bu sebeple bu
alanin dogru secilmesi gerekmektedir.

3-Bagvuru formlarmin eksiksiz doldurulmasi ve siteye yiiklenen malzemelerin saglikl bir sekilde
izlenebilmesi/ goriintiilenmesi bagvuru sahibine aittir.

i.2 Online Bagvuru Formu Detaylar
I.2.1. Yayin Adedi & Reklam Siiresi
Yaym Adedi ve Reklam Siiresi sorularinda agagidaki bilgiler istenmektedir:

e TV Sinema Yayin Adedi: Belirletilen kampanya tarih araliginda kag¢ defa yayin yapildigi
bilgisi

e Online Film Yayn Adedi: Belirtilen kampanya tarih araliginda ka¢ mecrada yayin yapildig
bilgisi

o Reklam Siiresi: Reklamin saniye cinsinden spot siiresi bilgisi

1.2.2. Seri Projeler
Bir kampanyaya ait seri projeler i¢in bagvururken dikkat edilmesi gerekenler:

1-Seri proje bagvurularinda, kampanyanizin adiyla birlikte serinin adinin da bulunmasi gereklidir.
(Ornek: Yaz Kampanyasi — Deniz, Yaz Kampanyas1 — Havuz vb.)

2-Seri projelerle bagvururken sektorel ve 6zel kategorilerde asagida belirtilen sekillerde bagvuru
yapilabilir:

e Sektorel kategorilerde, her bir seri proje igin tekil olarak ayri bagvuru agilabilir (Ornek: Basin
kategorisinde 1 kampanyaya ait 3 seri proje varsa, Basin altinda segilecek bir sektorel
kategoriden 3 adet tekil bagvuru yapilabilir)

e Ozel kategorilerde, tiim seri projeler tek bir dzel kategoriye basvurabilir. (Ornek: Basin
kategorisinde 1 kampanyaya ait 3 seri proje varsa, Basin Ozel — Basin Kampanyas1 kategorisi
altinda ortak 1 basvuru yapilabilir)
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e  Yukaridaki her 2 tip basvuru birlikte de yapilabilir. Hem Sektorel kategoride ayri ayri tekil
basvurular, hem 6zel kategoride ortak tek basvuru yapilabilir. (Ornek: Basin kategorisinde 1
kampanyaya ait 3 seri proje varsa; Basin altinda segilecek bir sektorel kategoriden 3 adet tekil
basvuru ve Basin Ozel — Basin Kampanyasi kategorisinde ortak 1 bagvuru olacak sekilde,
toplam 4 bagvuru yapilabilir)

.3 Dosya Yiikleme Alanlar
1.3.1 Film Alam
Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler

Jiiri degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis hali asagidaki formatta
yiiklenmelidir.

e Yaymlanmis hali & 20 saniyelik kisa hali:
HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses
.3.2 imaj Alam
Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler
Kreatif gorsel asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e 72 dpi ¢oziiniirliikte, JPEG, RGB formatinda, yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 1080 px, dosya boyutu en fazla 2MB

1.3.3 Vaka (Case) Videosu
Vaka (case) videosunun zorunlu ya da tavsiye edildigi kategorilerde case video ve 20 saniyelik
versiyonu asagidaki formatta yliklenmelidir. Case videonun 120 saniye olmasi 6nerilmektedir.

Case video TR veya yabanci dilde olabilir. Yabanci dilde olan case videolara Tiirkce altyazili
eklenmesi tavsiye edilir.

Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler
e HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiiklenmelidir.
Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler (Acikhava, Basin ve Bolge)

e Yiiklenecek dosya/dosyalar .mp4, .pdf, .jpeg, .png, .ppt, .docx uzantili olabilir.
1.3.4 Ses Dosyalar1
Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler
Radyo kategorisindeki ses dosyalari;
e MP3, 56 kbps, Stereo formatinda yiiklenmelidir.

1.3.5 20 Saniyelik Alan
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Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler

Jiiri degerlendirmelerinde kullanilacak reklam filminin yaymlanmis ve 20 saniyelik hali asagidaki
formatta yiiklenmelidir.

20 saniyelik video, 6diil alinmasi1 durumunda sahnede kullanilacaktir.
e Yaymlanmis 20 saniyelik kisa hali:
HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda, Standart 8 Mbps 192 kbps ses
1.3.6 Kamit Alam
Basvuruda Yiiklenmesi Gerekenler
Isinizin - yaymnladig1 sekilde - kanit dosyas1 asagidaki formatta yiiklenmelidir.

e Yiiklenecek dosya(lar) en fazla 1000 MB biiyiikliigiinde ve .png, .jpg,. gif, .jpeg,
.mp4, .pdf, .ppt, .pptx, .doc, .docx, .txt, .mp3 veya .wav uzantili olmalidir.
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